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Introducere




Prezenta lucrare a fost realizata in cadrul proiectului "AnimaNova - Integrare pe piata
muncii pentru persoanele traficate”, proiect implementat de CPE — Centrul Parteneriat
pentru Egalitate si de catre partenerii sdi, Associazione Parsec ricerca e interventi
sociali, Esprit Soc. cons. a.r.l, Expert Italia S.r.l, Fondazione Giacomo Brodolini, Ageform
S.C.AR.L., partener ulterior inlocuit de catre IAL Innovazione Apprendimento Lavoro
S.r.l. (Italia) si Federatia Filantropia (Romania), in perioada iulie 2009 - iunie 2012,
fiind cofinantat din Fondul Social European prin Programul Operational Sectorial
Dezvoltarea Resurselor Umane 2007-2013.

AnimaNova a avut drept obiectiv principal sa faciliteze schimbul de bune practici
si lucrul impreuna al reprezentantilor organizatiilor guvernamentale/publice si
neguvernamentale active in domeniul prevenirii si combaterii traficului de persoane
si al acordarii de asistentd persoanelor traficate, atat in Romania, cat si in Italia. Intre
rezultatele principale ale proiectului se numara si:

+ 600 de reprezentanti ai organizatiilor guvernamentale si neguvernamentale
din Romania si 250 de reprezentanti ai organizatiilor guvernamentale si
neguvernamentale din Italia, implicati in activitatile nationale si transnationale
ale proiectului (conferinte, seminarii, vizite de studiu si programe de internship);

- Comunitatea de Practica a profesionistilor in domeniul prevenirii si combaterii
traficului de persoane, care functioneaza in mediul online si din care fac parte, in
prezent, 300 de membri din Romania si Italia (www.animanova.ro);

- Instrumente de lucru si de formare (model de integrare pe piata muncii
a persoanelor traficate, formare online in domeniul prevenirii traficului de
persoane si al oferirii de asistenta persoanelor traficate, catalogul organizatiilor
din Romania si Italia care oferd servicii victimelor traficului de persoane etc.);

- Cercetarea "Sperante, la vanzare. Cercetare calitativa privind traficul de
persoane in vederea exploatdrii sexuale in Romania si Italia, in perioada 2007-
2011";

- Campania de prevenire a traficului de persoane "Protejeazé-i pe cei dragi!”,
derulata in Romania la nivelW national, in cele 8 regiuni de dezvoltare ale tarii,
atat in mediul urban, cat si in mediul rural si filmul de prevenire realizat ca parte
a campaniei, pe baza interviurilor realizate cu femei traficate si cu familiile
acestora.

Aceastd publicatie este dedicata campaniei de prevenire si se doreste a fi o istorisire
cat mai personald si mai prietenoasa a modului in care am gandit si am implementat
fiecare dintre evenimentele petrecute. Acest lucru tocmai pentru cd este vorba despre
o activitate in care credem si despre care am inteles, in cele 2 luni de realizare, cd este
foarte utila.

De asemenea, publicatia reprezinta si o invitatie, pentru organizatiile interesate, de a
utiliza oricare dintre metodele descrise de noi, de a ne solicita sfatul sau produsele
realizate, pe care dorim sa le oferim tuturor.

Livia Aninosanu

Directoare de Programe, CPE — Centrul Parteneriat pentru Egalitate

Email: laninosanu@cpe.ro
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Sectiunea 1

De ce campania
"Protejeaza-i pe cei dragi!”?




Cei doi ani de proiect care au precedat momentul initierii campaniei ne-au fost cu
adevdrat folositori. Am cunoscut multi oameni care lucreaza in domeniu si care
au implementat, anterior, campanii de prevenire, iar experientele si sfaturile lor
ne-au fost foarte utile. De asemenea, in egala masura utile ne-au fost experientele
evenimentelor transnationale, in care am putut afla perspectiva reprezentantilor
romani siitalieni care lucreaza in mod direct cu victime ale traficului de persoane, in
legatura cu problemele principale din prezent care ar putea si ar fi foarte important
sa fie luate in considerare.

Insa dincolo de toate aceste observatii si interactiuni extrem de valoroase pentru
noi, instrumentul pe baza caruia am construit in cea mai mare masura campania
rdmane cercetarea realizata in cadrul proiectului AnimaNova, "Sperante, la vanzare”.

Cercetarea a fost realizatd de doua echipe de cercetatori, o echipd din Romania
si una din ltalia, in fiecare dintre cele doua tdri, pe baza unui instrument (ghid
de interviu) asemanator. Au fost intervievati, in cadrul demersului de cercetare,
reprezentanti ai organizatiilor guvernamentale si neguvernamentale din Romania
si din Italia direct implicate in oferirea de servicii victimelor traficului de persoane.
De asemenea, au fost intervievate, atat in Italia, cat si in Romania, persoane care au
trait experienta de a fi traficate.

O atentie speciald a fost acordata, in cadrul cercetarii, nevoilor de prevenire si
perceptiei si opiniilor specialistilor asupra a ceea ce ar semnifica, din punctul lor
de vedere, prevenire eficientd. De asemenea, alte date au fost foarte importante
pentru modul in care am gandit campania, date care reflecta situatia actuald in
domeniul traficului de persoane in Romania.

Cercetare calitativa privind traficul in vederea exploatdrii sexuale in Romania si
Italia, in perioada 2007-2011

- prezinta perspectiva tarii de origine si a tdrii de destinatie pentru victimele
traficului de persoane asupra aceluiasi fenomen (trafic de persoane pentru
exploatare sexuald a persoanelor de origine romana)

- este un important suport informational si de analiza, care vine sa sustina
analiza cantitativda pe care o furnizeazd Agentia Nationald Impotriva
Traficului de Persoane, prin intermediul statisticilor oficiale legate de
victimele traficului de persoane

- este foarte valoroasa pentru orice demers de analiza a serviciilor de
integrare socio-profesionala furnizate victimelor traficului de persoane,
precum si a altor tipuri de servicii de asistenta, pentru ca ofera indicatii
importante despre factorii de risc, care vulnerabilizeaza in fata traficului
anumite grupuri, precum si date despre situatia educationala si profesionala
a acestora, anterioara experientei de trafic.
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Rmém;ilwfnfnhﬁwdamlmﬂ sessuale in Romania e Italia, nel periodo 2007-2011

Ce gasesti in cercetarea realizata in Romania?

a) Context general privind traficul de persoane

b) Evolutia fenomenului traficului de persoane in Romania

c) Factorii de vulnerabilitate care cresc riscul de trafic

d) Recrutarea victimelor traficului de persoane

e) Exploatarea victimelor traficului de persoane

f) Atitudinea familiei, comunitatii si a autoritatilor fata de victimele traficului de
persoane

g) Nevoi de informare si prevenire in ceea ce priveste traficul de persoane

h) Concluzii.

Ce gasesti in cercetarea realizata in Italia?

a) Context general privind traficul de persoane in Italia

b) Evolutia fenomenului de trafic de persoane in Italia

¢) Profilul victimelor de origine romana intrate in programele de protectie
d) Recrutarea victimelor traficului de persoane de origine romana

e) Exploatarea victimelor traficului de persoane de origine romana

f) Strategii de prevenire a traficului de persoane

g) Concluzii.

Daca pana in prezent nu ai primit cercetarea "Sperante, la vanzare!”,
scrie-ne si ne face placere sa ti-o trimitem!

Sectiunea 1 - De ce campania "Protejeazd-i pe cei dragi!"?




Traficul de persoane este un fenomen de tip “cameleon’, sensibil la schimbarile
politice, economice, legislative, sociale si comunitare, care se adapteaza rapid
la contextul actual.

Pentru o intelegere complexa a fenomenului, este nevoie de depadsirea viziunii
care sustine ca traficul de persoane este o consecinta a unui proiect de migratie
esuat, abordare frecventintalnita in tarile de destinatie, unde victimele si deseori
traficantii sunt cetateni strdini. Majoritatea victimelor nu au avut, anterior
intalnirii cu recrutorul, planuri de migratie. Acestea apar si sunt vehiculate ca si
componenta importanta a strategiei traficantilor.

Fenomenul traficului de persoane in Romania este in crestere - se inregistreaza,
cu precadere, un numar tot mai mare de victime in vederea exploatarii sexuale.

Majoritatea victimelor traficului de persoane in vederea exploatarii sexuale
sunt fete sau femei tinere. Numarul victimelor minore este in crestere, fiind
inregistrate tot mai multe victime cu varste de 12-13 ani in momentul recrutarii
sau al exploatarii efective.

Romania este in principal o tara de origine, principalele tari de destinatie pentru
victimele din Romania fiind Italia si Spania - pentru exploatare sexuala si Cehia,
Spania, Italia, Grecia - pentru exploatare prin munca.

Violenta ramane unul dintre pilonii traficului, fiind folositda pentru umilirea
victimei, distrugerea increderii in sine a acesteia si consolidarea raportului de
dominare. Acest proces este facilitat si de faptul ca multe dintre victime au deja
istorii familiale marcate de disfunctionalitati la nivelul relatiilor dintre membri,
generate de caracteristici sociale/comunitare (saracie, lipsa oportunitatilor,
somaj), dar si de situatii familiale specifice (violenta domestica, relatii abuzive,
neglijenta, lipsa de afectivitate si de ingrijire fizica si emotionala).

In majoritatea cazurilor, victimele ii cunosteau pe recrutori sau pe traficanti,
acestia chiar faceau parte din cercurile lor de prieteni. Recrutarea si ulterior
exploatarea se bazeaza pe cunoasterea de cdtre traficanti a unor circumstante
personale/familiale care au generat vulnerabilitatea victimelor.

Relatia cu recrutorii si traficantii se substituie relatiilor cu familia. Recrutorul/
traficantul apare, la inceput, nu numai drept iubitul, protectorul, sprijinul moral
si afectiv de care victimele au nevoie, ci si ca singurul care poate garanta un
viitor mai bun.

Traficul in scopul exploatarii sexuale are o puternica componenta de gen. Multe
dintre victime provin din familii in care rolurile de gen sunt foarte ferm stabilite,
in special in mediul rural: tatal este adesea figura centrala a familiei, fiind in
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multe cazuri abuziv, violent si dominator, iar cand tatal lipseste, acest rol este
luat de un alt membru de sex masculin al familiei sau de cdtre un tata vitreg;
mama si restul persoanelor de sex feminin din familie au un rol inferior, preiau
de timpuriu sarcini in gospodarie si roluri in familie, in plus experimenteaza
violenta permanentizata. Modelele educational-comportamentale de gen sunt
foarte bine interiorizate si consolidate, iar fetele sunt socializate pentru a juca
roluri de dependenta si de supunere fata de figurile masculine.

in consecintd, decizia plecdrii din tard sau, in cazul traficului intern, a intrdrii in
reteaua de trafic, este rezultanta unui complex de factori - sociali, familiali, de
context — cu ponderi mai mult sau mai putin egale, dintre care unii au jucat un rol
de declansator.

Contextul familial disfunctional, in care violenta fizica si verbala, inclusiv
abuzurile sexuale, sunt frecvente. Indiferenta fatd de victima potentiala si de
nevoile ei si, mai ales, lipsa afectiunii sau a manifestarii acesteia in mod direct
este resimtita dureros de catre victime, ceea ce le face sd gaseasca substitute
in mediul exterior familiei; lipsa unuia sau a ambilor parinti, plecati la munca in
strdinatate. Un rol extrem de important tot in contextul dezorganizarii familiei
il au amintirile recurente ale unor traume din copilarie.

Relatia afectiva cu traficantul - “prietenul” care raspunde nevoilor imediate
de afectiune/iubire, protectie, crestere a stimei de sine, incredere si implinire a
proiectelor de viitor ale victimei.

Motivatia economica, generata atat de un nivel ridicat de sardcie la nivelul
familiei, cat si de dificultatea de a gasi un loc de munca in comunitatea de
origine.

Dorinta de a-si ajuta familia si, in acest context, asumarea constienta de
catre minori a unor sarcini ce ar trebui sa revina adultilor (asigurarea locuintei,
ingrijirea fratilor mai mici etc.).

Dificultatea de implinire a aspiratiilor individuale, in termeni de realizare
profesionala si sociala, ceea ce conduce in multe cazuri la convingerea ca lucrul
in strdindtate este singura solutie in acest sens.

Conform cercetarii “Sperante, la vanzare”, principalele elemente importante pentru
dezvoltarea conceptului de campanie de constientizare au fost, dupa cum urmeaza:
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e conform cercetdrii realizate in Romdnia

- fenomenul traficului de persoane este o realitate putin cunoscuta in
Romania sau ignorata

- interesul media de a transmite informatii in domeniu este legat de
senzational si in mai micd masura de transmiterea de informatii corecte si
de utilitate

- gradul de informare in ceea ce priveste traficul de persoane este mai mare
in mediul urban decat in mediul rural, in special pentru cd majoritatea
campaniilor derulate anterior au avut loc in mediul urban

- vulnerabilitatea este similara atat in mediul urban, cat si in cel rural, chiar
daca persoanele din mediul urban sunt in mai mare masura expuse la
informatii si activitati de prevenire

- factorii de vulnerabilitate sunt foarte importanti pentru orice activitate
de prevenire, avand in vedere cd, in multe situatii, victimele traficului de
persoane pentru exploatare sexuala au, in trecutul lor, istorii de abuz,
emotionale etc. In acest sens, identificarea unor modalitati de a transmite
mesaje de responsabilizare pentru adulti/familii/comunitati este esentiala.

- familia poate fi un factor de protectie sau un factor deriscin ceea ce priveste
vulnerabilitatea la trafic de persoane, de aceea este foarte importanta
implicarea acesteia

- 1n ceea ce priveste copiii, este foarte important ca acestia sa fie implicati
in lucru direct, nu sa fie simpli beneficiari de informatie, mai ales datorita
faptului ca informatia poate, adesea, sa nu fie adecvata varstei si profilului
copiiilor

- activitatile cu copii sunt foarte importante, avand in vedere ca numarul
minorelor traficate a egalat, in prima jumatate a anului 2011, numarul
femeilor adulte traficate, existand cazuri de trafic de persoane in care
victimele aveau 10 sau 11 ani

- campaniile realizate in mediul scolar au cele mai bune rezultate

- cel mai mare impact asupra receptorilor, indiferent de varsta acestora, il au
imaginile filmate si materialele de tip docu-drama — interviuri cu victime
ale traficului de persoane

e conform cercetdrii realizate in Italia

- oactivitate eficienta de prevenire care s-ar putea realizain Romaniaar trebui
sa implice, in primul rand, contextul familial, in special in zonele rurale si
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ar trebui sa ia in calcul aspecte privind relatiile familiale, responsabilizarea
parintilor fata de copii, aspecte de gen etc.

- mediul familial trebuie sa fie destinatarul unei interventii specifice
educative, menita sa promoveze dialogul parinti-copii

- un alt mediu important pentru activitatile de prevenire este mediul scolar

- lanivel social, sunt esentiale campanii incisive de informare si sensibilizare
adresate intregii comunitati.

In consecintd, acestea au fost elementele principale care au stat la baza
dezvoltdrii conceptului campaniei "Protejeazd-i pe cei dragi!’; din punct de
vedere tematic, din punct de vedere al evenimentelor si din punct de vedere al
produselor si instrumentelor.

Prin urmare, pregatirea campaniei de constientizare a presupus:

Pasul 1-oetapadedocumentare pentruidentificarea campaniilor de constientizare
in domeniul traficului de persoane derulate anterior in Romania (mesaje, public-
tinta, mijloace de comunicare)

Pasul 2 - o0 etapa de analiza a datelor oferite de cercetarea calitativa “Sperante, la
vanzare”, realizata in cadrul proiectului care cuprinde, atat in partea romana, cat
si in cea italiana, capitole relevante privind nevoile de informare si constientizare
in domeniul traficului de persoane pentru prevenirea fenomenului, precum
si perceptii ale respondentilor privind campanii realizate anterior in Romania,
impactul si nivelul de eficienta al acestora

Pasul 3 - o etapa de stabilire a mesajelor pentru campania de constientizare
organizata in cadrul proiectului nostru, stabilirea grupurilor-tintd, stabilirea
tipurilor de activitati care vor fi organizate in cadrul campaniei si a tipurilor de
mijloace de comunicare utilizate.

Obiectivele campaniei de constientizare

@ Includerea pe agenda publica a problemei traficului de persoane pentru
exploatare sexuala si mediatizarea larga a acestora;

@ Atragerea atentiei si sensibilizarea publicului larg in legatura cu factorii de
risc care conduc la situatii de trafic de persoane pentru exploatare sexuald;
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@ Cresterea nivelului de cunostinte, la nivel national, in legaturd cu situatia
traficului de persoane, cu riscul de a fi traficat/a, cu modalitdtile de a
recunoaste o posibila situatie de trafic si de a o putea depasi, cu procesul de
reintegrare a victimelor traficului;

@ Cresterea nivelului de cunostinte, la nivel national, atat in mediul urban, cat
si in mediul rural, in legatura cu modalitdtile prin care comunitatea poate
interveni in sprijinul victimelor traficului de persoane;

@ Prevenirea situatiilor de trafic de persoane, prin intarirea rolului familiei si al
comunitatii in relatia cu copiii.

Mesajele si sloganul campaniei, stabilite conform obiectivelor acesteia

Grupurile-tinta principale ale campaniei

@ Tineri cu varsta intre 12 si 25 de ani
@ Persoane cu varsta intre 25 si 60 de ani
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Sectiunea 2

Care au fost activitatile
si produsele principale
ale campaniei?




Sa incepem cu inceputul ©

Ea este Ana, fetita pe care ne-am imaginat-o atunci cand am gandit
campania si care a devenit imaginea acesteia. Ana ne-a insotit peste

tot, in cele doua luni de turneu prin tara.
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Avand in vedere elementele de context redate de cercetare, privind fenomenul
traficului de persoane si nevoile de informare si constientizare asupra acestuia in
Romania, precum si obiectivele setate pentru campanie, am realizat patru tipuri
de evenimente, dintre care doua pentru mediul urban si doud pentru mediul rural.

1) Eveniment de lansare a cercetarii “Sperante, la vanzare”, destinat
autoritatilor, ONG-urilor si reprezentantilor mass media

Pentru cine?

- Autoritati centrale

- Autoritati locale

- Institutii publice care lucreaza in domeniul traficului de persoane
— ONG-uri cu activitate in domeniu

- Mass-media

- Experti in domeniu

Unde?

In cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei, in:
Bucuresti

Craiova

Ploiesti

Cluj

Targu Mures

Timisoara

Constanta

lasi

Cum s-a intamplat?

Evenimentul a avut drept obiective principale lansarea, la nivel local, a cercetarii
calitative “Sperante, la vanzare’, realizata in cadrul proiectului, astfel incat celor mai
importanti actori in domeniul anti-trafic (autoritati si institutii publice, organizatii
neguvenamentale, media) sa le fie furnizata:

- Informatie noua, relevanta, care vizeaza evolutiile profunde ale fenomenului,
modalitatile actuale de recrutare si exploatare etc.

- Informatii importante pentru adaptarea serviciilor la nevoile actuale ale
victimelor traficului de persoane pentru exploatare sexuala

- Informatii importante pentru adaptarea campaniilor si activitatilor de
prevenire si informare, astfel incat acestea sa ia in calcul atat aspectele de
gen, cat si factorii particulari de vulnerabilitate la trafic.
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Pentru o acoperire regionald cat mai extinsa, la evenimentele regionale, derulate
in cate un oras mare din fiecare dintre cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei,
au fost invitate si au participat si persoane reprezentand autoritati si organizatii
neguvernamentale din alte judete care fac parte din regiunea de dezvoltare
respectiva.

Intalnirea a durat, in medie, 4 ore, urmand un format prestabilit, respectiv:
- prezentarea proiectului, a obiectivelor si a rezultatelor sale
- prezentarea rezultatelor cercetdrii “Sperante, la vanzare” din perspectiva
romaneasca
- prezentarea rezultatelor cercetadrii “Sperante, la vanzare” din perspectiva
italiana
- sesiune de intrebari, dezbateri si recomandari din partea celor prezenti.

Sesiunile de dezbatere de la finalul prezentdrilor s-au dovedit, in mod constant,
foarte interesante si interactive. intrebarile au vizat atat situatia din Romania, cat
si pe cea din Italia, participantii fiind interesati sa inteleaga situatia victimelor de
origine romana aflate in Italia, modul in care functioneaza unitatile de strada si care
este rolul acestora in activitatea de identificare a victimelor traficului de persoane,
cum sunt identificate si cum devin beneficiare ale serviciilor persoanele care sunt
exploatate sexual in spatii inchise (baruri si apartamente), care este modalitatea
prin care tarile de destinatie abordeaza clientii, pentru a diminua cererea de servicii
sexuale, cum sunt reintegrate socio-profesional persoanele de origine romana
traficate in Italia etc.

Evenimentul de lansare a avut loc vinerea, fiind urmat, sambatd, de al doilea
eveniment dedicat mediului urban, respectiv evenimentul de tip happening,
dedicat publicului larg, la care au fost invitate sa participe si persoanele prezente la
evenimentul de lansare a cercetadrii.

In cadrul evenimentelor de lansare a cercetarii au fost oferite numeroase informatii
si reprezentantilor media.

2) Eveniment de tip happening, destinat publicului larg

Pentru cine?
Publicul larg

Unde?

In cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei, in:
Bucuresti

Craiova

Ploiesti

Cluj

Targu Mures

Timisoara

Constanta

lasi
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Cum s-a intamplat?

Evenimentul a avut drept obiective principale familiarizarea publicului larg in
legatura cu experientele de viata ale victimelor traficului de persoane pentru
exploatare sexuala si, de asemenea, oferirea de informatii specifice, etapizate,
in legatura cu vulnerabilitatea la trafic, riscul de trafic si modalitatile in care
poti dobandi ajutor concret intr-o astfel de situatie. Pentru organizarea acestor
evenimente, au fost alese locuri care sa fie cat mai accesibile si cat mai tranzitate
de cétre publicul larg, precum malluri, parcuri sau piete.

Pentru happening, a fost realizatd o expozitie de tablouri realizate de catre
victime ale traficului de persoane care au fost exploatate sexual. Fiecare tablou a
fost insotit de un mesaj reprezentativ. Tablourile au fost organizate in mai multe
sectiuni, reprezentand etapele prin care trece o persoana traficata, de la descrierea
istoriei sale de viata si a relatiei cu ceilalti (afectiunea si protectia primite, posibile
evenimente traumatice), pana la momentul recrutarii (prezentarea a 5 portrete-
robot/5 tipologii ale recrutorilor si exploatatorilor - loverboy, angajatorul fals,
intermediarul, vanzatorul si calaul), exploatarii, evadarii din situatia de trafic si pana
larevenirea la o viatd normala si la planuri noi pentru viitor. Formatul evenimentului
a fost unul creativ, interactiv, neconventional, iar la finalul parcurgerii expozitiei,
vizitatorii aveau posibilitatea sa lase un mesaj scris de suport pentru victimele
traficului.

A existat, de asemenea, un stand cu informatii despre proiect, de unde vizitatorii
au primit si materialele promotionale si de informare ale proiectului: brosura de
informare, pliante, carnetele, magneti.

De asemenea, in afara standului de informare, vizitatorii expozitiei au fost insotiti
de catre o persoana din echipa proiectului, care a introdus pe fiecare dintre acestia
in tema campaniei, vorbind despre ceea si-a propus campania, oferind informatii
ample in legatura cu traficul de persoane pentru exploatare sexuala, despre zonele
derisc sivulnerabilitate. O atentie speciala a fost acordata discutiilor si informatiilor
in legatura cu familia si cu modul in care aceasta poate reprezenta un factor de
protectie sau un factor de risc fatd de trafic. Aceste discutii cu vizitatorii expozitiei
au fost sustinute si de prezentarea unor statistici actuale. Punctele principale aduse
in discutie au fost numarul foarte mare de fete cu varste foarte mici exploatate
sexual, modalitatile in care vulnerabilitatea la exploatare poate sd fie construita
intr-un context familial nefavorabil, in care nu numai abuzul si violenta, ci si lipsa
de comunicare pot constitui elemente cu potential de risc.

Afost subliniatd importanta suportului familiei sia mentinerii unei bune comunicari
cu copiii minori si adolescenti, in special in cazul persoanelor care aveau calitatea
de parinti. Informatia oferitd a fost adaptata in functie de varsta si specificul
vizitatorului/vizitatoarei. In discutiile cu barbatii a fost abordata si problematica
cererii de servicii sexuale, in discutiile cu tinerii a fost abordata problema propriului
risc si a modului in care acesta ar putea fi diminuat. In discutiile cu mame/tati sau
viitoare/viitori mame/tati a fost pusa problema comunicarii pozitive in familie si
au fost oferite idei si raspunsuri privind mentinerea unei bune relationari cu copiii.
Persoane de orice varstd, indiferent de statutul de parinte, au primit informatii in
legatura cu modul in care se pot implica pentru a proteja o persoana care ar putea

Sectiunea 2 - Care au fost activitdtile si produsele principale ale campaniei? 17



fi vulnerabila la trafic si, de asemenea, in legdtura cu modalitatile recomandate
de interventie in momentul identificarii sau suspiciunii in legdtura cu un astfel
de caz (Telefonul Copilului, ANITP etc.). Brosura realizata in cadrul campaniei -
,Protejeaza-i pe cei dragi!” si distribuita vizitatorilor oferea, de asemenea, detalii
suplimentare utile in acest sens.

Evenimentele destinate publiculuilarg au fost promovate prinintermediul unuispot
radio, care a fost larg difuzat si care a cuprins informatii privind vulnerabilitatea la
trafic, rolul fiecaruia dintre noi in protejarea persoanelor vulnerabile, dar in special
rolul familiei, informatii legate de locul si ora de desfasurare a evenimentului,
precum si informatii legate de finantatorul proiectului in care are loc campania. De
asemenea, informatiile au fost promovate si prin intermediul unor afise informative,
lipite in diverse locuri publice in oras, precum si al unor pliante de promovare a
evenimentului. Pentru a atrage si a conduce catre expozitie vizitatorii, am lucrat
cu promoteri si promotere, care purtau un tricou cu insemnele proiectului. Se
estimeaza cd fiecare eveniment a avut, in medie, 300 de vizitatori.

INAINTE

La inceput vorbeam pe
internet. Si ii povesteam
mamei: ,Mamd, m-am
indrdgostit...”

,Cum sd te indrdgostesti
cand vorbesti cu o persoa-
na pe internet? Nici mdcar
nu |-ai vdzut!”
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Aveam 12 ani. Ramdse-
sem eu cu fratele mai mic.
Aduceam lemne in casd,
sd nu murim de frig. Si
ne duceam in fiecare zi la
muncd, pe ger, pe frig, sa
avem ce manca.

(Ca sa aduc bani in casd
mai lipseam si de la scoa-
la.

Le-am spus parintilor cd o
sa plec. .. si ei au zis,,mai
gandeste-te”.

Tatdl meu, care are pro-
bleme cu alcoolul, a spus
,Las-o0 sd plece”.

Atunci am decis sa plec.
Dar daca la momentul
oportun ar fi fost o per-
soand care sa imi spund
,Nu pleca’, nu as fi facut-
0.

Eram cu sotul meu de
8 ani. La inceput a fost
bine, eram tineri, toate
bune si frumoase dar
apoi, usor, usor a deve-
nit gelos si violent.

Eu am crescut la casa de
copii. Nu a avut cine sa
md ajute ... m-am in-
drdgostit.

Ma& ocupam de copii.
Am si muncit o perioa-
da... am fost vanza-
toare.

Apoi sotul mi-a interzis
sd ies din casd, s imi
fac prieteni.

Eu nu am crescut incon-
juratd de iubire. Pdrintii
mei se certau tot tim-
pul.

Intotdeauna ma  as-
cundeam, incercam sd
evadez... au fost situatii
cand tatal meu o lovea
pe mama.
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Aveam o viatd linistita,
imi vedeam de treburile
mele, aveam un copil i
un loc de muncd. 6 ani
am stat langd o persoand
pe care nu o cunosteam
absolut deloc.
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RECRUTAREA

Camera de langd mine
era inchiriata de o fatd.
Ne-am imprietenit. Mi-a
spus cd are o verisoard in
strdinatate si m-a intrebat
dacd vreau sd ma duc la
ea, cd imi gaseste un loc
de muncd, ca este ,fata
bund”...

Eram intr-o relatie stabi-
1a. Tl iubeam.

Mi-a spus: ,Hai sa facem
rost de bani. Am o dato-

7

rie”.
“Dar cum?”

“Pe bulevard!”

“Nu fac eu asa ceva!”

... unde md prindea, ma
batea, nu avea cine sa ma
apere.
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Pe drum a primit niste
telefoane. .. Si mi-a spus:
,Lasa fata acasa, machia-
zd-te cd mergem pand in
parc.”Era un cdmp si acolo
am vdzut cd cineva i-a dat
0 sumd de bani. Apoi a
venit la mine si mi-a spus:
,Stai cuminte, sd nu zici
nimic, sa nu fipi.”

,Pdi de ce sa nu tip?”
,Pentru ca te-am vandut.”

Am vrut sa caut o persoa-
na care sa fie langa mine,
Ca eram singurd, trista. Si
am gasit un anunf in ziar.
Ne-am intélnit, mi-a pla-
cut felul in care vorbeste.
Nu a fost dragoste la pri-
ma vedere, dar mi-a fost
simpatic. Am inceput sa
md indragostesc. Mi-a
spus ca el are 2 copii, cd
nu poate sd ii creasca...

Sotul a decis sa plecam
si sd muncim pentru fa-
milia noastrd. Mi-a spus
ca o sa ingrijim niste
batrani. Eu in interiorul
casei si el in afara casei,
in curte.

In momentul in care am
ajuns acolo, chiar din
autogard, mi-a spus ca
0 sd “lucrez” pe strada.

El s-a comportat mult
mai bine decat ceilalti.
Poate asta m-a facut
sa il vad cu alti ochi.
Mai ales cd in perioada
aceea mama era pleca-
td si acasd nu era prea
bine. Dupa aceea, mi-a
propus sd mergem sd ne
gdsim de lucru. Sa merg
cu o prietend sivinesiel
pe urma...

,Vrei sa mergi la muncd
in straindtate?”

,,Da"

Nu md gandeam la ni-
mic rdu. Md asteptam
s fie totul bine, sa imi
fac putind ordine in via-
tamea...

Te-mbrac, iti dau sa ma-
nanci” si m-a dus acasa
lael.

Pand la urma, vad ca
sund un bdiat, un prie-
ten, client: “Am o fata,
e bund”

M-a obligat, ,Du-te cd
te bat”

Si de fricd, m-am dus...
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EXPLOATAREA

Fetele de la bulevard
mi-au zis: ,Vezi ca, dacd ai
intrat in povestea asta, nu
mai scapi!”. De acolo m-a
vandut cu 1.000 de euro.

N-am incercat sd vorbesc
Ccu nimeni, pentru ¢a nu
aveam incredere. Poate
ca erau i alfi oameni care
voiau sa ma ia de acolo,
dar credeam ca m-ar fi
dus in altd parte, in alte
orase in care se practica
tot asa ceva...
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Mi-a spus: ,Tu mergi cu
mine, ¢d esti obligata sd
faci bani pentru mine. Tu
esti sclava mea!”

Nu mai puteam, aveam
o rana pe suflet. In fie-
care secunda, in fiecare
minut cdnd md gan-
deam la parintii mei,
md simteam vinovata.
Ziccam “Doamne, ce
le-am facut eu?”

Nu aveam voie sa am o
prietend sau sd vorbesc
cu cineva la telefon.
Chiar imi interzisese sa
vorbesc cu mama mea.

Prietenia s-a dovedit a
fi falsa. Am fost trafica-
ta... Mi-a zis: ,trebuie
sa faci prostitutie!”

Ei imi gdseau clienti.
Isi sunau prietenii si ei
veneau, dupa care mai
gaseau si alti prieteni.

tile.

Abia acolo mi s-a spus
exact despre ce e voba...
Tot timpul eram supra-
vegheatd, nu ma scoteau
afara absolut deloc si imi
dadeau tot felul de pas-
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EVADAREA

Mi-am luat  buletinul,
telefonul si am fugit.
Fugeam si md uitam in
spate, ca si cum orice om
si orice masind md urmd-
reau pe mine. Tin minte cd
m-am dus la un om care
era langa o masind, nu
stiu ce facea el acolo. Atat
i-am zis: ,am nevoie de
ajutor sa ajung la primul
sediu de politie”.

Am fugit! Mai fugisem o
data. Atunci m-au batut
Cu pumnii, cu picioarele,
de la ora 7 seara pand la
ora 5 dimineata, in conti-
nuu m-au batut.
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Am sunat la politie si le-
am zis cum md numesc
si in ce camerd md aflu.
Le-am spus ca am proble-
me... atunci a batut la usa
clientul si am inchis. Poli-
tia a ajuns totusi destul de
repede, impreund cu cei
de la hotel.

(and am ajuns acolo,
mama se certa cu ei,
“nenorocitilor” le zicea.
Apoi m-a luat de méand
sim-a tras langd ea. Ma
gandeam: “Doamne, ce
are mama de gand sd
faca? Ne taie dstia, ne
omoara!”

A crezut cd eu as fi fost
gravidd si a vorbit cu
niste prieteni de-ai lui,
care m-au luat si m-au
dus la o firma de trans-
port, sd md aduca acasd
si sd scape de probleme.

Mi-a spus sa md duc la
politie si sa declar ce-mi
spune el. Prietenul lui,
care m-a dus acolo cu
masina, md astepta sd
ma intorc. Normal ca in
momentele alea nu md
gandeam sa md mai in-
torc, md gandeam doar
sa scap! |-am spus cd o
sd ma duc, o sa declar
ce spune el. Am ajuns la
politie si pana la urma
le-am spus tot ce s-a
intamplat.

Atunci au intrat poli-
tistii. l-am  multumit
Bunului Dumnezeu ca
exista cineva caruia sa fi
pot spune toate aceste
lucruri.
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Stiam ca dacd nu ma im-
pac cu el, nu o0 sa pot sca-
pa de el niciodatd. L-am
pacalit cd vreau sd plec, sa
faciar banisi asa am ajuns
la politie la frontiera.
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VIITORUL

0 sd-mi refac viata, o sa
ma recasatoresc si 0 sd am
un tatd pentru copiii mei,
un adevarat tatd, nu cum
a fost tatal meu. ..

Tmi doresc s& am un loc
de muncd si s am cu ce
sa imi cresc copiii. Vreau
sa pot fi aldturi de ei, sa
ii ajut sd mearga mai de-
parte.
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Vreau sa imi termin lice-
ul, sa dau bacalaureatul.
Poate pe parcurs o0 sa fac
si o facultate. Vreau sd fac
Ceva cu viata mea.

Sa am un acoperis deasu-
pra capului si sd am copi-
lul aproape. Tmi doresc o
familie normala, atat.

Tmi doresc ce mi-am do-
rit dintotdeauna: sa am
o familie adevarata.

Imi doresc ca parintii
mei sa fie sandtosi. . . sd
trdiascd mult, peste 100
de ani, sa aiba un viitor
linistit.

Eu vreau sa imi termin
scoala, vreau sa merg
mai departe. Tmi doresc
un viitor mai bun.

Imi doresc un loc de
muncd. Vreau sd reusim
sd ne reparam casa i
sa fie totul bine pentru
copilul meu, sd fim o
familie fericita.
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1) Ateliere de lucru cu copiii

Pentru cine?

Copii cu varste cuprinse intre 12 si 14 ani

Unde?

In 16 localitati rurale/sate din cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei

Cum s-a intamplat?

Evenimentul a avut drept scop principal sa sustind copiii cu varste cuprinse intre
12 si 14 ani (varstele imediat anterioare celor cu riscul cel mai ridicat de trafic
pentru exploatare sexuala, respectiv 14-17 ani) din mediul rural, in identificarea
de modalitati pozitive de comunicare si de exprimare a nevoilor si, de asemenea,
in a solicita suport de la familie si/sau comunitate in momentul in care intampina
situatii dificile sau confuze, care ar putea sa aiba potentialul de a reprezenta
recrutare pentru trafic de persoane in vederea exploatarii sexuale.

Organizarea intalnirilor s-a realizat cu sprijinul Federatiei Filantropia, prin stabilirea
de intalniri cu autoritatile de la nivel local. Acestea au fost informate in legatura cu
proiectul, cu campania si cu obiectivele acesteia, precum si cu obiectivele concrete
ale intalnirilor. Un suport important in derularea acestor activitdti a fost scoala, in
care au si fost gazduite majoritatea intalnirilor.

Atelierele de lucru cu copiii au durat in medie 3 ore si jumatate, cu o pauza de
15 minute. Acestea au fost sustinute de persoane cu pregatire de psiholog,
psihoterapeut sau asistent social, in echipe de cate 2 persoane.

In cadrul atelierelor, prin intermediul unor jocuri specifice, copiii au vorbit despre
nevoile lor, despre temerile si dificultatile lor de comunicare cu adultii, parinti
sau profesori, despre modelele pe care le au in comunitate sau in familie si de ce
considera acele persoane drept modele, precum si despre modalitatile pe care
le utilizeaza pentru a cere suport de la adulti atunci cand se afla in dificultate. La
finalul atelierelor, copiii au fost rugati sa transmita mesaje concrete adultilor din
comunitate. Majoritatea mesajelor au fost legate de nevoia foarte mare de iubire,
de afectiune, de intelegere, de timp petrecut impreuna, de acceptare a greselilor. La
unele dintre intalniri au participat nu numai copii inscrisi la scoald, ci si copii care
au abandonat scoala sau copii de la scoli speciale. De asemenea, a fost abordata si
situatia traficului de persoane simodalitatea cea mai buna pe care un copil aflatintr-o
astfel de situatie o are la indemana pentru a cere ajutor. Copiii au primit materialele
promotionale realizate in cadrul proiectului la sfarsitul atelierului, respectiv rucsaci
personalizati, caiete scolare personalizate, penare si rechizite scolare.
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2) Ateliere de lucru cu autoritatile si membrii comunitatii

Pentru cine?

Autoritati si figuri locale importante (primar, medic, politist, profesori, asistenti
sociali, educatori, preot etc.), membri ai comunitatii (inclusiv parinti ai copiilor
prezenti la atelierele descrise mai sus)

Unde?

In 16 localitati rurale/sate din cele 8 regiuni de dezvoltare ale Romaniei

Cum s-a intamplat?

Evenimentul a avut drept obiectiv sa aduca autoritatilor si membrilor comunitatilor
rurale informatii importante referitoare la traficul de persoane pentru exploatare
sexuala si la modalitatile prin care familiile si comunitatile pot interveni si colabora
pentru a diminua in cat mai mare masura aceste riscuri pentru copiii din mediul
rural, din comunitatea proprie.

Intalnirile cu adultii au fost organizate sambata, dupa atelierele de lucru cu copiii si
au avut o durata medie de 3 ore si jumatate. La acestea au fost invitati sa participe
autoritati si actori sociali importanti din comunitate, precum politistul, medicul,
primarul, profesori si educatori, asistenti sociali, dar si simpli membri ai comunitatii,
in calitatea lor de parinti, bunici etc.

Atelierele au fost moderate de catre facilitatorii grupurilor de copii cu care s-a lucrat
in prima parte a zilei. La intalnirile cu adultii din comunitate, participantii au primit
informatii cu privire la problematica traficului de persoane pentru exploatare
sexuald, precum si cu privire la riscul si vulnerabilitatea la trafic a tinerelor fete.
A fost vizionat si filmul special realizat in cadrul proiectului, avand drept tema
traficul de persoane pentru exploatare sexuala, bazat pe interviuri realizate cu
tinere fete victime ale traficului care isi povestesc propriile situatii de exploatare.
Prezentarile au fost urmate de dezbateri pe tema traficului si a mijloacelor prin care
comunitatea, scoala si familia pot contribui la reducerea vulnerabilitatii tinerelor
fete fata de traficul de persoane. Scopul principal al atelierului a fost acela de a crea
un sistem de suport comunitar functional, in cadrul caruia familiile bine informate
pot constitui o comunitate puternicd, ce detine si utilizeaza mijloacele de a preveni
traficul de persoane pentru exploatare sexuald si de a diminua, in cat mai mare
masurd, riscurile pentru copiii si tinerii din comunitate. Adultilor le-au fost, de
asemenea, prezentate mesajele copiilor si au fost discutate modalitétile prin care
adultii pot sustine mai bine comunicarea si relatia cu copiii, pentru o dezvoltare
pozitiva a acestora.

In cadrul evenimentului, persoanele participante au primit materialele
promotionale ale proiectului, precum si brosurile de informare.
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B) Produsele principale ale campaniei

Brosura a avut scopul de a informa persoanele participante la happeningurile din
mediul urban, precum si la atelierele pentru autoritati si membri ai comunitatii din
mediul rural in legdtura cu traficul de persoane, reprezentand o sursa de informatie
in plus, pe langd aspectele prezentate in mod direct, de catre echipa proiectului.

Tocmai pentru a oferi informatii si resurse foarte practice, brosura contine o serie
de informatii relevante privind traficul de persoane pentru exploatare sexuald, date
statistice pentru Romania, precum si o prezentare a noilor modalitati de recrutare
si exploatare, intr-un mod foarte specific, sub forma portretelor principalelor
personaje implicate in recrutare si exploatare, a caracteristicilor acestora si a
modului in care ii poti recunoaste, respectiv: lubitul Perfect, Angajatorul Serios,
Intermediarul Binevoitor, Vanzatorul si Calaul.

De asemenea, avand in vedere mesajele principale ale campaniei, brosura contine
si 0 componenta de indrumari pentru o comunicare eficienta si pozitiva cu copiii,
in special cu copiii adolescenti, ca modalitate de sustinere a relatiei puternice intre
familie si minori, pentru a diminua cat mai mult posibil riscurile ridicate de trafic de
persoane pentru exploatare sexuala a copiiilor.

La final, brosura contine si o sectiune de contacte utile si numere de telefon la care
orice persoand poate sesiza un caz de trafic de persoane sau poate solicita ajutor.

DE UE SUNT 5! PENTRU TIKE ACESTE
INFURMATIIT

Mamanta dints-a via}d

Acest material evte pentna line dach esti parinte, bunic/d,
unchi $au mitugd s3u orice alth persosni impartanth in
‘wiata unel tinere. Ajut-a s se timis acasd!
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DACA ACEASTA INTAMPLARE AR FI POVESTITA DE FETITA
TASAU DE O ALTA FETITA CARE 'TI-E DRAGA CUM AR ARATA
FINALUL POVESTII?

Fetita pe care ceilalti nu o auzeau

Erau balauri la mine-n camerd, Se ascundeau sub pat sau le zdream capetele cand
desch:deam. dm’ﬂ.uu_f, Ma h.apmm Cu el, dar uneori reuseau sa@ ma atinga si atunci imi
plerdeam din puteri. Odatd am tipat cat am putut, dar mami si tati nu m-au auzit. Nu

stiam ce sa fac. M-am luptat singuré cu ei mai multe ore, dar pand la urmd au reusit s
md prinda.

Fetita pentru care ceilalti indepartau balaurii

Erau balauri la mine-n camerd. Se ascundeau sub pat sau le zaream capetele cdnd
deschideam dulapul. Ma luptam cu ei, dar uneori reuseau sd ma atinga si atunci imi
plerdeam din puteri. Odata am fipat cdt am putut si atunci au venit mami si cu tati si
m-au prins fiecare de cate o mand. Mami le-a chemat si pe Lili, sora ei, 5i pe bunica, iar
tati l-a chemat pe nenea Gelu de la munca si pe tatdl Ancutei, vecina mea. De atunci,
balaurii nu au mai venit niciodatd, pentru cd au aflat cd eu nu sunt niciodaté singura.

Adolescentele si tinerele sunt cele mai expuse riscului de a fi victime ale traficului de
persoane pentru exploatare sexuala. Dacé fetita ta s-ar lupta cu balaurii, tu ai auzi-o? Stii
sa o asculti chiar si atunci cand nu stie cum sd-ti vorbeasca? Daca esti langa ea, va simti

acest lucru si la 6, si la 16, si la 26 de ani - la orice varsta!

Pentru ca tu sa intelegi cat mai bine povestile tinerelor care au fost victime ale traficului

de persoane, le-am intrebat despre asta chiar pe ele si pe cei care le-au fost alaturi dupa
acest cosmar. Astfel, iti putem arata ce au trait, in
cuvinte simple sau in imagini.

Prin urmare, te invitam sa afli istoriile fetelor care
s-au luptat singure cu balaurii. Descopera cine
sunt monstrii care le ameninta, cum poti sa citesti
dincolo de mastile lor si cum sa le protejezi mai
bine pe cele pe care le iubesti! Aceleasi pericole
le-ar putea ameninta pe fetita ta, pe sora ta, pe
vecina ta, pe colega ta de bancad, pe nepoata ta, pe
prietena ta cea mai buna sau, cine stie, poate chiar
pe tine.
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Blogul campaniei se regdseste la adresa blog.animanova.ro si a fost utilizat, in
cadrul proiectului, pentru promovarea campaniei si pentru prezentarea tuturor
evenimentelor campaniei in timp real, pe masura ce acestea aveau loc. Dincolo
de prezentarea campaniei implementate in cadrul proiectului, blogul include si
alte tipuri de informatii utile, promoveaza campanii realizate de alte organizatii,
nationale si internationale si prezinta resurse utile.
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Filmul se bazeazd pe marturiile a sapte tinere care au fost traficate pentru exploatare
sexuald, in Romania sau in alte tari din Europa. Cu multa generozitate si cu unimens
curaj, Andreea, Ramona, Andrada, Maria, Camelia, Gabriela si Luminita au acceptat
sd treaca prin experienta foarte dificila de a vorbi despre aceasta parte a vietii lor,
tocmai pentru ca alte fete sa nu o mai trdiasca. Unora dintre ele li s-au alaturat
mama, tatdl sau sora, pentru a povesti cum au trait, la randul lor, experienta de a
avea pe cineva drag intr-o situatie atat de dureroasa.

Noi simtim foarte multa recunostinta pentru tot ceea ce au daruit campaniei
AnimaNova. Unul dintre motivele pentru care am decis sa producem acest film,
dincolo de utilizarea sa in cadrul campaniei noastre, a fost si acela de a-l putea
oferi, pentru utilizare, oricarei organizatii care doreste sa realizeze activitati de
prevenire a traficului de persoane.

Parintii ei s-au despartit cand ea era mica. Nasterea ei fusese oricum o dezamagire
pentru tatal care isi dorise un bdiat si care nu a putut sa o accepte pe deplin ca
fata niciodata. Mama ei s-a recasatorit repede si a nascut un baietel, iar Andreea a
inceput sa se simta tratata altfel decat fratele ei. Andreei i se stinge vocea atunci
cand vorbeste despre neacceptarea tatdlui sau despre plecarea de acasa de la
mama. Sunt lucruri grele si dureroase. Cand avea 16 ani, a ramas insarcinata, a facut
un avort si, dupa ce tatal vitreg a aflat, a cerut mamei sa aleagd intre Andreea si noua
familie. Mama a tacut, iar pentru Andreea tacerea a insemnat toate raspunsurile
din lume. A plecat.

A cautat de lucru intr-o alta localitate, s-a angajat si a inchiriat un apartament. Lucra
mult si se inchisese in ea. Si ii era dor de mama. Asa ca atunci cand a cunoscut un
baiat cdruia parea ca ii pasa de ea, Andreea s-a bucurat nespus ca, in sfarsit, exista
cineva care o accepta, pentru care conteaza, care nu o uita si nu o respinge. Care o
suna dimineata sa o intrebe dacd a mancat si e dispus sa stea cu ea la telefon doar
ca sa o auda cum mesteca. Cineva care ii vorbeste despre sine, ii spune povesti, ii
face marturisiri si, mai ales, ii face si ei loc pentru povestile si marturisirile ei.

Cand vorbeste despre el, Andreea pare ca vorbeste despre nasa buna din povesti,
aceea care protejeaza, iubeste si ajuta in lipsa mamei. Oare cati dintre noi nu ne-am
dori sa avem in preajma pe cineva care sa ne dea voie sa simtim ca suntem acasa?
Ca nu suntem singuri? Andreea spune cd nu stie sigur daca il iubea. Ceea ce stie
sigur este ca el insemna siguranta. Acea siguranta pe care ea nu 0 CUNOSCUse, NU O
traise niciodata pana atunci.

Asa cd increderea in el a crescut ca un lucru firesc. La el mergea oricand avea de
cerut un sfat. Asa a procedat si atunci cand a aflat despre posibilitatea de a lucra in
strainatate. L-a intrebat, iar el i-a sarit imediat in ajutor, cum facea de obicei. Sigur
ca era o idee buna sa plece si sigur ca nu era nimic imposibil si sigur ca el cunostea
un cuplu cu un bebelus, care avea nevoie de ajutor.

Au plecat impreuna si din acel moment nimic nu a mai fost la fel.

Ramona si-a pierdut mama de cand era micuta. Parintii ei s-au despartit, apoi mama
a murit, cand Ramona avea numai 11 ani. Pe ea au crescut-o mai mult bunicii. Cand
avea 16 ani, Ramona a cunoscut un barbat. Acesta a insistat sa iasa impreuna in
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oras, macar o data. Ramona a spus da. lesirea in oras s-a incheiat, insd, cu un viol,
pe o strada intunecoasa.

Ramona a fost asigurata ca nu este prima. Ca au fost mai multe fete in situatia ei si
ca aface plangere nu rezolva nimic. Asa ca a fost mult prea speriata pentru a spune
cuiva. Nu i-a spus nici macar tatei. S-a gandit tot timpul ca cel mai ingrozitor lucru
care i se putea intampla s-a intamplat, a trecut, este in spate.

Insa acesta a fost numai inceputul cosmarului. Acelasi barbat a rapit-o, a tinut-o
inchisa si a fortat-o sa se prostitueze timp de 5 luni.

Andrada s-a indragostit de un baiat. Un baiat mult mai mic. A fost dragoste la prima
vedere. Erau din orase diferite, insa distanta nu ii impiedica sa vorbeasca tot timpul.
Pe Andrada o sunau uneori si pdrintii lui, care ii spuneau cat de fericiti sunt sa isi
cunoasca nora. Incet, au convins-o sa se mute de acasa, sa locuiasca cu ei.

Andrada spune cd nici acum nu intelege cum de i-au umblat in modul acesta in
minte. Au convins-o sa renunte la scoald, chiar daca invata foarte bine. Au apasat
mult pedala dragostei pe care o femeie ar trebui sa o poarte barbatului ei si i-au
spus tot timpul despre cat de mult o iubeste la randul lui bdiatul, despre cat de
mult doreste sa fie impreuna cu ea, tot timpul. Ca ea il merita.

Lucrurile s-au schimbat cu repeziciune dupa ce s-a mutat la ei. I-au luat telefonul,
i-au rupt cartela, o controlau tot timpul, inclusiv in rarele momente in care fi
permiteau sa vorbeascd cu parintii ei, care o implorau sa se intoarca acasa si
fusesera socati de decizie. Mama lui insista ca orice femeie trebuie sa isi faca propria
familie. Sa se marite, acesta este cel mai important lucru. Andrada plange cand fisi
aminteste despre momentele in care o fortau sa isi jigneasca parintii sau fi spuneau
ca niciodata parintii ei nu i-au putut si nu i-ar putea oferi o situatie atat de buna.
Dupa o vreme, au plecat impreuna in strainatate, unde locuia bunica lui. Acolo,
Andradei i s-a spus ca va trebui sa se prostitueze. Ca este normal sa doresti sa faci
acest lucru, pentru a avea o viata mai buna. Ca acesta este rolul femeii in familie,
sa faca sacrificii, sa sufere, sa treaca peste orice pentru barbatul iubit si pentru a fi,
intr-un final, foarte fericita. Si, de ce nu, pentru a avea cea mai frumoasa rochie de
mireasa.

Maria era insarcinata in 5 luni cand a fost vanduta. Stia ca sotul ei se ocupa cu
vanzarea de masini. Desi la inceput relatia mergea bine, in timp sotul a devenit din
ce in ce mai violent. Mai aveau o fetitd impreuna. Intr-o zi, el i-a spus sa se imbrace
frumos, sa se machieze, sa iasa impreuna in parc. “Stai sa imbrac fata!”, a zis Maria,
insa el i-a spus ca ar vrea sa iasd numai ei doi.

Maria s-a imbrdcat frumos si au iesit. Sotul a vorbit tot timpul pe drum la telefon
despre masina dotata pe care o are acum de vanzare. Nu au ajuns in parc, Ci peun
camp, unde sotul i-a spus Mariei sa nu tipe, cd are nevoie de bani, asa ca a vandut-o.
Sarcina Mariei era evidentd. In pofida acestui lucru, a fost V|olata batuta crunt si
sedata tot timpul cu pastile, pentru a se opri din tipat. Maria a trait acest cosmar
timp de doua luni.

Camelia era numai o fetita cand a fost sechestrata. Avea 15 ani. O prietend a dus-o
in casa unor cunoscuti. Prietena a plecat imediat, insa Camelia a ramas acolo timp
de 8 luni, fara sa poata iesi nici macar o data. Impreund cu ea erau inchise si alte
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fete, iar barbatul care le pazea avea un pistol, cu care le ameninta tot timpul.

Cand vorbesc despre ceea ce s-a intamplat, parintii Cameliei nu se pot opri din
plans. "Nu stiu, poate am gresit si noi ca parinti, n-am fost atat de apropiati de ea,
n-am comunicat cat trebuia sa fi comunicat cu ea.” Este o rana care probabil se va
inchide cu mare greutate pentru mama si tatal Cameliei; din vocile lor simti parerea
de rau si vinovatia din spatele faptului cd multd vreme singura intrebare adresatd
Cameliei fusese: "ce teme ai de facut?” Si atat.

Pe Camelia a convins-o sa fuga un client. Pana atunci, poate ca nici ea nu mai credea
ca se poate. |-a dat un soricel de plus, pe care Camelia |-a luat cu ea in noaptea in
care a evadat, tinandu-| strans in mand, ca pe o amuletd norocoasa. Fiecare pas
facut catre usa era cumplit, pentu ca stia foarte bine ce s-ar fi intamplat daca ar fi
fost prinsa.

Toata viata ei, Gabriela si-a dorit ce-i mai bun pentru familia ei numeroasa. A muncit
mult, pentru ca cei dragi sa nu duca lipsa de nimic. A muncit inca de tanara, din
greu. Cand a vazut ca cei pentru care lucra nu doreau sa ii faca forme legale, a decis
sa plece si a dat imediat un anunt in ziar, cautand un nou loc de munca.

A fost sunata de catre o doamna in varstd, respectabild, serioasa si prietenoasa,
care i-a propus sa lucreze in afard, la restaurantul partenerului ei. Gabriela nu a
acceptat usor, pentru ca nu cunostea nicio limba straina si, in plus, ceea ce isi dorea
era sa ramana aproape de familie.

Insa doamna a insistat enorm. S-au cunoscut, a venit la ei acasa, a dat asigurari, a
promis ca va avea personal grija de Gabriela ca si de propria fiica. Sora Gabrielei
povesteste cu inima incd stransa despre cum au fost cu totii pdcaliti, desi erau o
familie numeroasa si despre ce a simtit cand Gabriela a sunat-o si i-a spus ca i-au
fost rupte hainele, a fost dusad intr-un subsol si vandutd. Cand a inteles ce trebuie
sa faca acolo, Gabriela nu a putut decat sa strige intruna, pe limba ei. Sa spuna ca
nu vrea, ca nu poate.

Luminita a fost convinsa de catre un prieten de familie sa accepte un loc de munca
in afara. Pana la urmd, de ce nu, s-a gandit Luminita, dupa zile intregi de indecizie.
E pentru viitorul copiilor, sa le fie lor mai bine.

Cand a ajuns acolo, si-a dat seama ca ceea ce trebuie sa faca este cu totul altceva.
Ca trebuie sa danseze in club si sa se prostitueze. De fiecare data cand cerea sa
plece, Luminitei i se spunea cd, dacd ia aceastd decizie, isi va primi fetita la pachet,
iar ea credea, pentru cd vazuse si intelesese cu ce oameni avea de a face.

Luminita a reusit sa scape, insa cere ajutor pentru toate femeile care au ramas. Si
ea, din nefericire, stie foarte bine ce inseamna sa iti pierzi speranta cd viata poate
sa fie si altfel. Sa fie ajutate repede, spune Luminita plangand. Cat mai au puterea
sa lupte.
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Sectiunea 3

Cum a fost implementata
campania?




Evenimentul de deschidere a campaniei a avut loc in Bucuresti: lansarea cercetarii
"Sperante, la vanzare”, avand drept invitati reprezentanti si reprezentante ai unor
institutii publice si organizatii neguvernamentale care lucreaza in mod direct in
domeniu. Am pasit cu dreptul: am primit multe laude si incurajari pentru cercetare
delapersoanele prezenteinsala.in plus, aprecierile venite din partea reprezentantei
Agentiei Nationale impotriva Traficului de Persoane fata de continutul si calitatea
raportului au adus un plus de credibilitate. Munca depusa pentru realizarea
cercetarii nu a fost nici putina, nici usoard, prin urmare ne-am bucurat tare mult
sa ne reconfirmam faptul ca datele prezentate sunt relevante si importante pentru
persoanele care lucreaza in acest domeniu zi de zi.

1 Pentru toate intdlInirile comunitare din mediul rural, rezultatele sunt prezentate combinat, intr-o singurd
poveste, chiar dacd au avut loc doud astfel de intdlniri in fiecare regiune.
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A doua zi, am continuat cu al doilea eveniment al campaniei. Atrasi de o expozitie
de desene, un spot audio, unul video si de voluntari entuziasti, trecatorii din
AFl de sambata, 4 mai, au aflat astfel mai multe despre traficul de fiinte umane
pentru exploatare sexuald cu ocazia primului happening din cadrul campaniei
“Protejeaza-i pe cei dragi”. Primul vizitator al expozitiei a fost un liceean de 15 ani,
foarte interesat sa duca mai departe informatia si colegelor lui de scoala.
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Expozitia a starnit reactii si emotii diverse: uimire, empatie, teama, tristete, dar si
dorinta de implicare. Echipa CPE a povestit toata ziua cu vizitatorii, a rdspuns la
foarte multe intrebari si a aflat parerile lor.
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Din discutii, ne-am dat seama ca nivelul de cunostinte si informatii despre trafic este
foarte diferit: o parte dintre vizitatori au fost foarte suprinsi sa afle cat de prezent
este fenomenul in Romania, in timp ce alte persoane mai auziserd, in special de la
televizor, despre exploatarea sexuala a fetelor si femeilor din Romania in alte tari.
Fiecare a aflat insa mult mai multe informatii despre metodele concrete prin care
recrutorii si traficantii isi atrag victimele si care sunt cele mai frecvente profiluri ale
traficantilor.
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Foarte multidintre vizitatori au doritin primul rand sd inteleagd care sunt contextele
"favorabile” pentru ca o persoand sa ajunga victima a traficului pentru exploatare
sexuala. Le-am povestit despre rezultatele cercetdrii noastre si despre situatiile de
risc, am vorbit despre situatii concrete si am raspuns intrebarilor legate de modul
in care fiecare persoana se poate implica pentru a preveni astfel de situatii si pentru
a-i proteja pe cei dragi.

Ce afost greu? A fost foarte greu, mult mai greu decat ne-am fi asteptat sa oprim si
sa atragem catre expozitie barbati din categoria de varsta 30-55 de ani. In celelalte
orase in care am organizat campania nu a fost la fel de dificil, chiar daca, pana la
final, barbatii din aceasta categorie de varsta au aratat cel mai putin interes pentru
initiativa noastra sau, atunci cand s-au oprit sa vorbeasca cu noi, au manifestat
rezistente puternice fata de subiect. Ne-am dat seama ca este foarte important,
ca lectie invatata pentru organizarea unor campanii similare in viitor, sa gasim
modalitatile cele mai potrivite de a transmite mesajele noastre si catre aceasta
categorie de persoane. Mai ales tinand cont cd este foarte posibil ca intre barbatii
care trec prin fata expozitiei sau care se opresc, acceptand sa vorbeasca cu noi, se
pot regasi si clienti.
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Ne-au impresionat multe momente la evenimentul de la Bucuresti: emotiile
puternice ale unui cuplu tanar care a vizitat expozitia si care, la final, ne-a marturisit
despre un caz de trafic pentru exploatare sexuala trait chiar de verisoara lor, discutia
cu mama unui bdietel de 3 ani care ne-a pus foarte multe intrebdri legate de
sexualitate side modul sdndtos in care poti transmite unui copil mesaje despre viata
sexuala si despre importanta ei. Nenumarate mame ale unor fete preadolescente
si adolescente ne-au povestit despre temerile lor si despre dificultatile pe care le
simt in comunicare: “cum sa facem mai bine?’, ne-au intrebat. “Tu sa stii ca poti veni
la mine cu orice, poti sa-mi spui orice”, i-a spus 0 mama fiicei, in timp ce amandoua
citeau in brosura pregatita de noi despre cum sa comunici cu copilul, cum sa fi
respecti individualitatea, sentimentele si experientele trdite.
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Insd poate experienta cea mai puternica traita la Bucuresti a fost aceea in care una
dintre vizitatoare a simtit ca are confirmarea lucrului de care se temea de multa
vreme. Prietena ei din copildrie cunoscuse un baiat de care se indrdgostise. Dupa
1 an de relatie, ea nu i cunoscuse nici prietenii, nici familia, insa relatia intre ei
doi pdrea sa mearga foarte bine. El ii spunea cd nu o prezinta parintilor pentru ca
mama lui este foarte critica si nu doreste sa o faca sa treaca printr-o experienta
nepldcuta. De doua luni incepuse sa ii vorbeasca despre planurile lui: sa mearga
impreuna in Spania, sa munceasca mult, pe bani adevarati, sa cumpere o masing,
sa stranga pentru un avans de casa. Apoi sa se intoarca, sa faca nunta, un copil...
Nu ar fi mers doar ei doi, pentru ca ea mai avea si alte prietene care ar fi potrivite
pentru joburile din Spania. La un restaurant. Si nu, nu era nevoie sd plateasca
nimic celor care intermediau; cu cat aduceau mai multe fete, cu atat intermediarii
primeau un bonus mai mare, asa ca nu doreau nimic de la ele. Doar sa spuna da
unei oportunitati cu care nu te intélnesti prea des. Trebuie sa fii nebuna sa spui nu.

Vizitatoarea noastra era una dintre celelalte fete potrivite pentru jobul din Spania.
Desi fi fusese greu sd ia o decizie, pana la urma spusese nu, dar asta pentru cad totul
ii parea foarte suspect, foarte nesigur. Si de fiecare data cand ii vorbea prietenei ei
despre riscuri, se certau. "Tu nu gandesti? Cum sa imi faca el mie rau? Cum sa ma
vanda?”

A plecat de la expozitia noastrd cu multe numere de telefon de contact si cu
materiale informative pentru ea, pentru prietena ei si pentru celelalte fete care
urmau sa plece. "Macar daca nu o pot convinge sa nu plece, macar sd o ajut asa: sa
stie ce are de facut daca se intampla ceva acolo. De unde poate cere ajutor!”

Dupad ce vedeau expozitia si stateau de vorba cu noi, vizitatorii erau invitati sa lase
scris, pe un post-it, un gand sau o incurajare pentru victimele traficului. Pana la
sfarsitul zilei, am umplut cu mesaje un intreg perete al expozitiei.
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Cateva din mesajele lasate pentru victimele traficului de vizitatorii de la Bucuresti
Aiincredere in tine! Lupta si mergi mai departe ©

Poti sa te rupi de trecut si sa incepi din nou o viata asa cum vrei. Niciodata nu e prea
tarziu!

Sa nu-ti pierzi niciodata speranta! Lupta pentru viata ta si pentru cei dragi!

Toata admiratia pentru curajul de a vedea partea frumoasa a vietii.

Viata merge mai departe si acum tu esti mai puternica. Succes!

Nu renunta niciodata la visele tale! Ele iti dau viata!

Sunteti invingatoare! Spuneti tuturor!

Curaj si forta! Totul va fi bine!

Ai grija de libertatea ta si de umanitatea din tine. Nu o da decat celor care merita!
Mult noroc.

Cei care fac trafic de persoane sunt niste brute. Este de datoria noastra sa avem grija
ca traficul de carne vie sa inceteze.

Curaj! Viata nu inseamna sa te agati de trecut, ci sa privesti spre viitor!
Putere+reusita+ambitie = viata >>> dragoste si armonie.

Imi doresc sa acest lucru sa nu se mai intample. Toti pentru unul si unul pentru toti.
Spune stop!

Totul o sa fie bine! Nu este doar rau in viata!

Va doresc multa sanatate, curaj si un viitor plin cu multe bucurii si fericiri. Fie ca
rana din sufletul vostru, provocata de acel incident impreuna cu toate greutatile din
trecut sa fie sterse si viitoarea voastra dragoste sa fie de incredere si sa aiba grija de
dumneavoastra ca de o floare nepretuita.

Iti dorim un viitor mai bun, mai luminos, cu multe bucurii!

Viata merge intr-o singura directie: inainte. Ai o sansa sa te inconjuri de persoane care
te iubesc si sa ai, de-acum, o viata normala.

Sunteti cele mai curajoase fete de care-am auzit! Eu in locul vostru as fi murit acolo.
Esti o fiinta minunata! Nu te da batuta. Cineva te iubeste. Eu te iubesc!
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Echipa noastrd a ajuns in judetul lIfov intr-o zi insorita de sambata. Copiii, cu varste
cuprinse intre 11 si 14 ani, asteptau cu nerdbdare la scoald sa vina ora 10, cand era
programatd intalnirea noastra cu ei. Am intrat pe un hol ingust, apoi am pasit intr-o
sala de clasa primitoare si luminoasa. Printre desene si planse cu inmultiri, impar-
tiri si citate celebre din scriitori clasici care atarnau pe pereti, am inceput sa facem
cunostinta cu cei mici.
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Dupa ce ne-am prezentat, i-am rugat si pe ei sd ne spuna numele lor. Dupa momentul
prezentarii, a urmat jocul cu vampirii. Acesta presupune ca unul dintre copii se
ofera sa joace temporar rolul unui vampir. El poate transforma in vampir pe oricare
dintre ceilalti copii, daca reuseste sa ii atinga pe cotul drept. Apoi "vampirizatii” pot,
la randul lor, sa creeze vampiri. In functie de modul in care se coalizeazi si de cat de
bine se protejeaza pe sine sau unii pe ceilalti, la final putem avea un grup format
exclusiv din vampiri sau condus de vampiri sau un grup in care copiii au reusit sa se
apere suficient de bine incat sa izoleze vampirul sau vampirii si sa nu se transforme.

Cel care a fost ales prin vot sa joace rolul vampirului a fost Cristi. Fiecare copil isi
apara cotul drept, dar nici unul dintre ei nu a propus sa se coalizeze si sa se apere
in grup. Dimpotriva, copiii erau chiar incantati sa devina vampiri. De ce? “Pentru ca
vampirii sunt puternici’, a raspuns majoritatea. in timpul jocului, niciunul dintre cei
aflati in pericol de "vampirizare” nu s-a gandit sa ceara ajutorul unui om. Era oricum
prea tarziu, toti devenisera vampiri. Vampirii s-au inmultit atat de rapid, incat ei nu
au mai reusit sa se apere.

Apoi am povestit despre ceea ce s-a intamplat in joc. Si concluziile au venit de la ei.
Pana la urma, de fapt vampirul este un personaj negativ, care influenteaza si atrage
oamenii vulnerabili, asa cum, in joc, au fost si ei. Vampirii sunt cei care au anumite
interese si care reusesc sa ii transforme pe ceilalti din oameni in unelte.

La finalul jocului, unii dintre copii si-au dat seama ca ar fi trebuit sa colaboreze,
sa dezvolte o strategie bine pusa la punct si astfel sd se fereasca de vampiri. Altii
ne-au spus ca ar trebui sa acceptam vampirul asa cum este el, cu o conditie, sa-I
transformam intr-un om bun.

Morala jocului? Cand avem nevoie de ajutor, trebuie sa ne ajutam unii pe ceilalti.
Sau sa cerem ajutorul, chiar daca este greu si chiar daca uneori nu stim cum sa o
facem sau ne este foarte teama ca ceilalti ne vor refuza, ne vor certa sau nu vor fi
capabili s& ne protejeze. Insd pentru cei mici este foarte important sa apeleze la
ajutorul adultilor cand nu se descurca intr-o situatie sau cand se simt amenintati.
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A urmat o discutie cu cei mici despre modelele lor, adulti din comunitate si despre
motivul pentru care persoana aleasa este importanta pentru ei. Mama si tatal au
primit mai multe voturi. Mamele au fost alese pentru cd sunt bune, au grija de ei,
le dau sfaturi si fi educa, iar tatii pentru ca “au studii”, “stiu sa ridice o casa de la
temelie” sau au o meserie pe care cei mici vor sa o urmeze. Vecinul si sora au fost
alte modele alese de copii. Dar multi copii din grup au spus si ca nu sunt inspirati

de nici un model si ca doresc ca ei insisi sa devina propriul lor model.
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La final, cand a urmat sesiunea de desene, o parte dintre ei au scris mesaje de
ajutor catre parintii lor, un mod de a admite si de a arata ca au nevoie de sustinere,
de atentie, de iubire. Am aflat, insa, si despre situatii foarte dificile: copii care
au ramas in grija bunicilor dupa ce unul sau ambii parinti au plecat la munca in
strdinatate si care se adapteaza foarte greu acestei situatii, copii care au in grija frati
mai mici si care sunt nevoiti s munceasca pentru a suplimenta veniturile familiei,
copii proveniti din familii in care violenta domestica este prezenta permanent,
copii proveniti din familii foarte sarace etc. Pentru ca nu au fost incurajati sau
stimulati sa vorbeasca despre nevoile si temerile lor, multi dintre copiii prezenti au
fost tematori si surprinsi la inceput, insa pana la finalul activitatii s-au deschis si au
dobandit incredere in noi.
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Am avut parte de un moment emotionant, in care o fata de la scoala speciala ne-a
vorbit despre iubire.."este atunci cand te simti bine, cu totul...!". A fost aplaudata
de tot grupul, chiar daca atunci cand a intrat in clasa nu a fost bine primita. Si are
dreptate, cu iubirea ©

In cadrul jocului cu vampirul, au existat mai multe momente de negociere intre
cele doua tabere (oameni versus vampiri). O fetita care facea parte din grupul
vampirilor a reusit sa-si recastige adepti apeland la relatiile emotionale existente
intr-un grup de prieteni. M-a impresionat, pentru ca semdna foarte mult cu o
strategie de recrutare in trafic de persoane, respectiv motivarea pozitiva pentru
un scop negativ.

M-a impresionat foarte mult cum unul dintre ei a propus, drept mesaj pentru
parinti, “nu vreau sa ai necazuri’, iar multi dintre ceilalti copii I-au aprobat. Si era
atat de evident cum ei, copii de 12-13 ani, traiesc orice necaz al parintilor cu o
intensitate la fel de mare, cu la fel de mare teama. M-a mai atins mult modul in
care fetele vorbeau despre sexualitate, despre inceperea vietii sexuale...despre
faptul ca le este prea rusine si prea teama sa vorbeascd despre lucrurile acestea
cu padrintii, insa au enorm de multd nevoie de informatie corecta si de suport. Pe
care, infinal, de rusine si de teama nu il cer si nu il primesc de la nimeni. Sunt copii
care cunosc cuvinte complicate despre sex si pot enumera o gramada de boli cu
transmitere sexuala, dar nu inteleg ce inseamna, nici nu stiu cum te poti proteja
de ele.
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Dupa-amiaza, ne-am intalnit cu adultii. Dupa o scurta prezentare a proiectului,
acestia au vizionat filmul documentar “Sperante, la vanzare’, in care sapte
tinere, victime ale traficului de persoane pentru exploatare sexuala, povestesc
experientele cumplite pe care le-au trdit. Multe dintre persoanele prezente nu si-au
putut stapani lacrimile. Dupa film, am impartdsit cu adultii cateva dintre mesajele
pe care le-au desenat copiii. in multe dintre desene “se aude” un strigat de ajutor si
este foarte vizibild nevoia mare, puternica de iubire.

Majoritatea adultilor a fost de acord ca, pentru a preveni o situatie de trafic,
comunicarea este cea mai buna solutie. lar, ei, parintii, trebuie sa vorbeasca deschis
cu copiii lor si sa gaseasca timp pentru ei. Parintii ne-au impartdsit cu tristete si
faptul c&, in realitate, nu au mult timp la dispozitie pentru copii. In majoritatea
timpului sunt la munca, iar acest lucru ii distanteaza de responsabilitatile de parinti.
Unii dintre ei sunt atat de ocupatiincat lasa copiii un pic mai mari, chiar si de 12 ani,
sa aiba grija de fratii mai mici.

La finalul intalnirii am tras impreuna cu parintii cateva concluzii: despre cat de
important este ca parintii sa gaseasca timp pentru copii si sa comunice cat mai
des cu ei. Majoritatea copiilor cu care lucrasem aveau dificultati de comunicare,
refuzau sa impdrtaseasca sau nu stiau cum sa impartdseascd ceea ce simteau.

De altfel, la niciuna dintre interventiile comunitare la care am participat pana la
finalul campaniei, niciun copil nu a spus cé isi doreste de la parinti bani sau lucruri
materiale. Lucrul principal mentionat de majoritatea copiilor, care a revenit in
permanenta, a fost afectiunea.
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Nu va puteti imagina ce emotii am avut la Craiova! Asta pentru cd era foarte innorat
atunci cand am avut intalnirea de lansare a cercetarii, iar happeningul de a doua
zi urma sd aiba loc afard! Ne gandeam la ce-i mai rau, mai ales ca auzisem si ca
in Bucuresti ploua cu gadlata, iar previziunile meteo pentru Craiova nu erau deloc
insorite.

Dar chiar daca vremea nu a fost cea mai prietenoasa, sala de intalniri s-a umplut. Au
sosit oameni din toate judetele regiunii Sud Vest, interesati sa povestim impreuna
despre rezultatele cercetarii. Ne-am bucurat de prezenta unui grup divers, din sfera
ONG, din presa si din institutii: ANITP, DGASPC, AJOFM, inspectorate scolare, scoli.

Livia a deschis evenimentul cu prezentarea contextului si a rolului cercetarii,
precum si a proiectului AnimaNova. Livia a povestit si despre campanie si a subliniat
ca aceasta urmareste in primul rand sensibilizarea retelelor de suport (parinti,
rude, persoane apropiate) — pentru ca fiecare dintre noi are un rol in combaterea
traficului. Apoi Louis a prezentat principalele rezultate ale cercetdrii obtinute in
Romania, iar Emiliana a prezentat rezultatele cercetarii pentru Italia.

Evenimentul s-a incheiat cu o sesiune de discutii foarte activa: multe intrebadri, idei,
detalieri despre profilurile victimelor, metodologia cercetarii, serviciile de suport
oferite victimelor traficului in Italia, exploatarea prin munca sau evolutia rapida a
traficului catre forme tot mai subtile.
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Sa vezi si sd nu crezi: dupa o zi de vineri intunecatd, nu ne asteptam sa avem parte
de atat de mult soare a doua zi. Insa, supriza: sdmbata am alergat sd cumparam
ochelari de soare, iar la intoarcere eram cu totii mult mai bronzati decat venisem. A
fost o zi extraordinar de frumoasa!

Inca de dimineatd, am asteptat craioveni de toate varstele pe esplanada teatrului
National Marin Sorescu, pentru a le povesti despre traficul de persoane. lar craiove-
nii nu s-au lasat mult asteptati. A fost unul dintre cele mai bine primite evenimente
din intreaga campanie.

Ceea ce ne-a impresionat la Craiova a fost sd cunoastem atat de multe persoane
curioase si foarte dornice sa afle mai mult si care au acceptat imediat si cu mintile
foarte deschise invitatia noastra de a vizita expozitia de picturi realizate de
supravietuitoare ale exploatarii sexuale.

Sectiunea 3 - Cum a fost implementatd campania ? 61



Am povestit indelung cu trecatorii craioveni despre
metodele de recrutare ale traficantilor, despre
profilurile traficantilor si mai ales despre situatiile
de risc si cum pot fi prevenite acestea. Majoritatea
vizitatorilor detineau informatii anterioare despre
subiect, iar printre vizitatori s-au numarat, spre
bucuria noastra, si multi profesori, profesoare si
consilieri scolari, care auzisera despre eveniment si
care venisera sa vorbeasca cu noi despre modul in
care ei, in calitatea lor, pot contribui la prevenirea
acestui fenomen si isi pot proteja mai bine elevele.
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Pana la finalul zilei, peretele expozitiei destinat mesajelor de la vizitatori pentru
victime s-a umplut de ganduri empatice si incurajatoare.

Cateva din mesajele lasate pentru victimele traficului de vizitatorii de la
Craiova
Impreuna putem invinge. Haideti sa ne unim si sa eradicam abuzurile.

Cel mai important acum este sa aveti credinta ca puteti depasi momentul.
Suferinta este mare, sunt multe persoane implicate in lumea monstrilor, dar
prioritatea noastra este sa avem grija de ajungem intotdeauna acolo unde ne
propunem. Sa avem grija de noi...

Autoritatile sa-si faca datoria privind acest fenomen. Claudiu
Opreste-te, viata este prea frumoasa ca sa n-o pretuiesti.

Curaj! Lumea poate fi foarte frumoasa, chiar si dupa asemenea episoade
dureroase! ...si mult optimism!

Trebuie sa fii puternical Sa mergi mai departe cu ajutorul autoritatilor sau a
persoanelor de incredere! Aveti speranta! Totul va fi bine!

Iti doresc sa ai intotdeauna pe cineva care sa te merite!

Fetelor, sunteti mai puternice decat credeti! Dupa cosmar, va veni ceva frumos.
Ridicati-va si luptati pentru voi!

Vorbiti cu copiii dvs cat mai des posibil. Aveti grija la prietenii pe care si-i fac.
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Sambata am pornit la prima ora catre comunitatile oltene in care urmau sa aiba
loc interventiile comunitare rurale din cadrul campaniei noastre. Urma sa avem o
zi plind, impadrtita in doua: dimineata era dedicata activitatilor cu copii, iar dupa-
amiaza pentru discutii mai aprofundate cu adulti din comunitate, unii dintre ei
parinti ai copiilor.

Sambata a plouat © Ploaia nu s-a oprit decat spre amiaza, dar copiii nu au fost
descurajati de vremea de afara si au sosit unul cate unul la scoala.

Usor, usor am aflat cate ceva unii despre altii si ne-am imprietenit. Copiii s-au
prezentat printr-un joculet cu mingea la care au fost foarte receptivi si creativi, si
din care, pe langa numele lor, am aflat cd prietenii sunt foarte importanti pentru ei.

Asa cum va imaginati deja, a urmat jocul vampirului. Unul dintre copii, primul in
rolul de vampir printre oameni, a reusit sa fi contamineze pe toti ceilalti. Copiii au
fost incantati de joc si au tras apoi concluzii foarte interesante: cand suntem diferiti
de ceilalti, vrem sd fim acceptati si intelesi; tindem sa mergem mai usor de partea
raului; daca oamenii ar fi fost interesati de binele comun si ar fi fost uniti impotriva
vampirilor, s-ar fi putut apdra unii pe altii si ar fi invins.

Am continuat discutiile si am facut o lista de situatii in care copiii cer sfaturi de la
un adult. Ne-am bucurat sa aflam ca principalele persoane cu care vorbesc copiii
atunci cand au o problema sunt parintii. A urmat o ord de creativitate in care copiii
au desenat afise cu mesaje anonime adresate adultilor care urmau sa vina la atelier
in a doua parte a zilei.

64 Protejeaza-i pe cei dragi ! Povestea campaniei Animanova. Model de interventie comunitara



Sectiunea 3 - Cum a fost implementatd campania ?




La sfarsit, copiii au facut un set de mesaje pentru adulti si am concluzionat ca daca
suntem uniti si ne ajutdam unii pe altii, suntem mai puternici. Ne-a pdrut rau sa
incheiem aceasta intalnire, pentru ca ne-a placut foarte mult sa lucram cu ei. Si lor
le-a parut rau. Au fost foarte bucurosi ca am mers in comunitatea lor si foarte greu
au acceptat sa plece acasa dupa finalizarea atelierului. Cel mai mult le-a placut ca
au simtit ca aceasta activitate este cu adevarat a lor si pentru ei, pentru ca ei au
stabilit regulile si s-au comportat exact cum au simtit. Multi dintre copii au deja
o viata complicata: o parte dintre ei au povestit ca in timpul liber fac munca in
agricultura sau isi ajuta parintii la treburile din gospodarie. Am avut in grup si copii
care au abandonat scoala si care au grija de fratii mai mici.
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In timp ce noi abia terminam de lucrat cu copiii, adultii care urmau sa participe la
intalnirea de dupda-amiaza ajunsesera deja. Primul lucru pe care I-am facut a fost sa
ii invitdm la expozitia cu desenele copiilor, care i-a pus pe ganduri si, pe unii dintre
ei, chiar i-a impresionat pana la lacrimi. Ne-am prezentat si am inceput sa povestim
despre proiectul nostru, despre traficul de persoane, apoi a urmat momentul de
vizionare al documentarului.
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Dupa vizionarea filmului, am discutat despre primele impresii, despre riscurile
asociate traficului si despre cum pot fi parintii mai aproape de copiii lor pentru
ca acestia sa nu ajunga in situatii de risc. insa lucrul impreuna nu a fost usor. Mai
multe persoane considerau ca fetele din film sunt responsabile pentru ceea ce li
s-a intamplat si ca, de multe ori, fetele sunt unicele vinovate pentru situatiile de
abuz sexual in care ajung sa fie implicate. De altfel, diferentele care sunt facute
intre fete si baietii, in detrimentul fetelor, au fost evidente in comunitate.
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Parintii au stabilit ca cea mai importanta este comunicarea deschisa in familie,
pe langa aprecierea si incurajarea constanta a copiilor. Mai multi dintre parinti au
inceput sa planga citind mesajele copiilor, mai ales pe cele in care copiii isi rugau
parintii sa nu se mai certe. Parintii au primit si o tema pentru acasa: ca primul lucru
pe care sa il facd atunci cand isi vor vedea copilul, odata ajunsi acasa, sa fie acela
de a-l imbratisa.

In comunitate, rolul nostru a fost s& aducem informatii noi despre ce se poate
intdampla si despre ce se intampla deja in realitate in legatura cu traficul de
persoane. In viitor, rolul adultilor din comunitate va fi si impartaseasca mai
departe informatiile catre copii, intr-o forma pe care ei s-o inteleaga, dar si catre
alte persoane din comunitate si, nu in ultimul rand, sa isi sustina copiii astfel incat
riscul ca acestia sa ajunga intr-o astfel de situatie sa fie cat mai redus.

2
oy
- e ot e Bove peribea
oty
¥
ﬁj Dupr it ‘o.’ﬂﬂu"“"ﬂ'nrnlﬁzu‘ _'___'_‘“"-b ]

68 Protejeaza-i pe cei dragi ! Povestea campaniei Animanova. Model de interventie comunitara



PLOIESTI

Am lansat cercetarea si la Ploiesti si ne-am bucurat foarte mult sa ne ddm seama,
inca o data, ca este considerata foarte utila de catre participanti si ca este foarte
apreciatd. Dupa prezentarea rezultatelor, am dezbatut impreuna subiecte precum
nevoia unei mai mari implicari a scolii in prevenirea fenomenului, prin organizarea
unor activitati concrete, atat pentru copii, cat si pentru parintii lor. Informatiile pe
care profesorii si profesoarele le detin in legatura cu traficul de persoane par sa fie
inca reduse, de aceea este nevoie, in primul rand, de organizarea unor activitati de
suport pentru profesori, care sd inteleaga cum pot sa recunoasca fenomenul si cum
pot sustine elevele si elevii care au un grad crescut derisc. Un alt elementimportant
in dezbatere a fost nevoia de a transmite informatii in domeniu si parintilor, astfel
incat acestia, la randul lor si impreuna cu profesorii, sa poata reprezenta un factor
de protectie important. Nu in ultimul rind, colaborarea intre institutiile locale
pentru dezvoltarea si derularea unor activitati eficiente de asistenta a victimelor a
fost mentionata drept esentiala.

A doua zi, viemea mohorata si ploioasa nu i-a descurajat pe ploiesteni, care au iesit,
intre reprizele de ploaie, la plimbare in Win Markt Grand Center. Ce de-al treilea
happening al campaniei noastre, dupa cele din Bucuresti si Craiova, a adunat
curiosi de toate varstele: parinti cu copii, bunici cu copii si multi tineri. Cei din urma
au parut a fi foarte interesati si ne-au marturisit cd vor sa se implice activ in aceastd
campanie.

Ploiestenii au aflat ce inseamna traficul de persoane, care sunt factorii de
vulnerabilitate care cresc riscul de trafic si, mai important, cum pot ei sa protejeze
persoanele dragi de o astfel de situatie. Au stat de vorba cu echipa noastra, au fost
receptivi, au parcurs intreaga expozitie de tablouri realizate de victime ale traficului
si si-au aratat interesul pentru a face voluntariat in cadrul campaniei.
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Nu uita ca fetei tale nu ii doresti acelasi viitor! Ai grija de tine, ca sa poti avea grija
de ea!

Aiincredere in tine si nu te lasa batuta! Lupta pentru viata ta!

Sa ai curaj sa spui DA. Sa ai curaj sa spui NU.

Continuati! Munca nu va va fi in zadar.

Nu pot sa ma gandesc la ce ati patit. Ma rog pentru voi sa puteti trece peste, sa
aveti putere. Nu renuntati. Viata continua si puteti face multe.

Ai incredere in forta ta psihica. Si nu renunta chiar daca pare foarte greu.

In viata aceasta cu totii avem de trecut peste greutdti, dar pana la urma trecem
peste toate. Asta e firea omului. Curaj.

Trecutul a fost dur cu voi. Prezentul poate fi altceva. Increderea este un lucru
pretios. Capul sus in continuare, stiu ca nu este usor.

Sustin cu tarie aceasta campanie, imi doresc o viata mai sigurd, mie si copilului
meu. George

lubiti-val Sunteti minunate!

Mult curaj! Aiincredere in fortele proprii si adu-ti aminte ca ai dreptul sa spui“Nu”
cand trebuie. Delly.

Esti mai puternicd decat crezi! Esti frumoasa si ai forta interioara sa-ti construiesti
un viitor frumos. Nu-ti pierde speranta, continua sa crezi in tot ce-i bun si frumos
pe lumea asta.

Va admir pentru faptul ca ati avut curajul sa spuneti: nu! Ajunge! Stiu cd v-a fost
ingrozitor de greu sa trditi o astfel de experientd si vreau sa va multumesc ca ati
impartdsit aceste povestiri, astfel incat alte fete tinere sa nu treacd vreodata prin
ce ati trecut voi! O viata frumoasa, numai cu zambete! Anca

Speranta moare ultima. Sper sa gasiti acele momente de liniste si ganduri curate
catre un viitor mai bun. Paula

In timp ce in Ploiesti o parte dintre noi prezentam expozitia cu picturile victimelor
si raspundeam intrebarilor vizitatorilor, inca doua ateliere pentru copii aveau loc
in mediul rural. Si de data aceasta ne-am intalnit la scoala din comunitate. Dis-de-
dimineatd, ne-am intalnit cu un grup mare de copii, care mai de care mai activi
si dornici sa se facd auziti sau remarcati. Ne-a placut foarte mult de ei si de data
aceasta! Dupa ce s-au mai acomodat cu noi si au vazut ca pot avea incredere, au
inceput sa se deschida neasteptat de mult. Ne-au povestit despre problemele si
despre sperantele lor, despre persoanele cu care pot vorbi si un pic si despre cat de
mult se incred in adultii din vietile lor.
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La jocul vampirului, Florin s-a oferit voluntar sa fie primul vampir, pentru ca este
atras de puterile care ii oferd independenta. Multi copii nu s-au apdrat si foarte
putini s-au aliat, asa ca rapid au fost transformati toti in vampiri. Muritorii care au
rezistat pana spre sfarsit au spus ca frica ne invata ce sa facem atunci cand suntem
in pericol. Copiii au incercat sa compare vampirul cu alte probleme din viata
reala care i-ar putea ataca. In general, ar prefera s& se descurce singuri cu situatia
problematica, cu toate acestea depinde cat de grava este situatia, pentru ca, daca
este foarte grava, atunci de aceea avem familie si prieteni, pentru a ne sprijini la
greu.

Am aflat apoi despre motivele pentru care copiii ar ezita sa vorbeasca cu adultii
din viata lor. De exemplu, ne-au spus ca au nevoie sa stie ca problema discutata
nu va circula mai departe, pentru ca daca toata lumea ar afla, acest lucru ar putea
aduce neplaceri pentru copil, ar putea fi stigmatizat sau izolat. Sau ar vrea sa aiba
siguranta cd, daca au facut vreo boacdna, vor fi ascultati si intelesi si va exista
suficient de multa rabdare sa nu fie considerati singurii vinovati, de exemplu intr-o
situatie conflictuala.
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Am continuat cu o ord de creatie, in care copiii au desenat persoana din comunitate
pe care o considera modelul lor. Ne-a impresionat faptul ca mai multi copii au
ales sa ilustreze o retea de persoane importante pentru ei, cuprinzand prieteni si
membri ai familiei. Alti copii si-au desenat mama, prietenul cel mai bun, dar mai
ales verisorii care au reusit in viata.

Ne-am luat ramas
bun de la copii
pentru ca sosise
timpul intalnirii cu
parintii.  Speram
cd le-a placut si
lor la fel de mult
de noi cum ne-a
placut noua de ei!
Adevarul este ca
au mentionat ca
le-ar placea sa ne
intalnim in fiecare
sambata ©
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La intalnirea cu parintii ne-am dat seama cat entuziasm a trezit proiectul nostru si
posibilitatea de a discuta despre subiectul traficului la nivel local. Au venit parinti
ai copiilor cu care am lucrat, dar si multe alte persoane, la randul lor parinti: cadre
didactice din scoald, directoarea scolii, preotul din comunitatea alaturatd, si chiar
si primarul localitatii. Fiecare a avut cate ceva de spus. Am inceput prin a da o
definitie in grup la fenomenul traficului si a identifica ce tipuri de trafic pot exista
si am ascultat povesti despre copii cu anumite probleme, care ar putea fi expusi la
acest risc. Dupa care am vizionat filmul documentar facut de noi si am continuat sa
discutam pe baza filmului.

Parintii au realizat ca ar fi nevoie ca adultii sa ofere mai multa incredere copiilor, sa
ii accepte asa cum sunt si au observat cd, daca ar avea o comunicare mai deschisa,
copii ar simti ca adultii comunitatii sunt mai aproape de ei. Dar au semnalat si
o problema: daca pdrintele lucreaza majoritatea timpului pentru a-si intretine
familia, atunci comunicarea poate fi afectata semnificativ. Tocmai din acest motiv,
ar trebui sa ne pese mai mult de cei din jur, ca cetateni si ca oameni, pentru ca
responsabilitatea este de fapt pe umerii nostri, ai tuturor, pentru a preveni astfel
de probleme. Pentru ca daca nu intinde nimeni mana, prapastia dintre copilul cu
o problema si adultii care |-ar putea ajuta devine si mai mare. Parintii au conturat
la final ca si solutii pentru preventie: comunicarea, responsabilizarea, desfasurarea
unor activitati potrivite varstei.
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CLUJ

Ce mult ne-a placut evenimentul de lansare a cercetarii de la Cluj! Asta pentru ca
am simtit foarte mult interes si multd valorizare a muncii noastre. Am avut sala
plind, dar pe langa cei multi prezenti, dupa intalnire am primit multe intrebari si
solicitari, de la persoane interesate, care insa nu reusisera sa ajunga la lansare.

Foarte multe intrebari a primit si colega noastra din Italia, care a povestit despre
modul in care cercetarea a fost realizatd la ei, dar si despre situatia minorilor din
Romania care ajung sa fie exploatati pe teritoriul Italiei.

Cu multa energie proaspata, a doua zi am vorbit de dimineata pana seara cu clujenii
care au trecut prin lulius Mall, cu ocazia celui de-al patrulea happening din cadrul
campaniei noastre.

Noii nostri prieteni au fost, ca de fiecare data, foarte interesati sa afle mai multe
despre traficul de persoane. Cu unele persoane am discutat chiar despre cazuri
sau situatii concrete pentru care aveau nevoie de o parere sau un sfat, cum ar fi,
de exemplu, cum poti verifica ca o persoana sau o firma care iti ofera un loc de
munca in strdindtate este de incredere. Cu parintii am vorbit despre cum isi pot
proteja mai bine copilul, dar si despre modul in care pot aborda teme pe care le
considerau a fi mai dificile: tema sexualitatii, a abuzului si violentei, a relatiilor de
iubire sau a divortului parintilor. Cu adolescentii am insistat asupra riscurilor cele
mai frecvente de a deveni o victima a traficului. Vizitatorii ne-au mai intrebat si cum
pot sa actioneze daca au o suspiciune legata de o persoana. Mai multe femei au
venit sa vorbeasca cu noi despre experientele lor personale de abuz si de violenta.
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Intre momentele care ne-au ramas foarte puternic intiparite in minte a fost si cel
in care o vizitatoare ne-a povestit despre abuzurile sexuale pe care ea le-a trait
in copildrie si ne-a rugat sa facem campanii prin care sa responsabilizam adulii,
pentru cd acestia sunt cei care trebuie sa fie responsabili intr-o astfel de situatie,
nu copiii. Si un barbat tanar ne-a povestit despre experientele sale de abuz fizic in
copildrie si sexual in adolescentd. Un tata singur, privind expozitia ne-a marturisit
ca uneori este agresiv verbal cu fetita lui si cd, regasind expresia fetitei sale speriate
in imaginile noastre, a decis sa se schimbe din acel moment.
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VIITORUL VIITORUL

Ne-am dat seama ca in fiecare loc al campaniei in care am mers, am intalnit oameni
deschisi, empatici si cu inimi mari. La fel a fost si la Cluj. Ca dovada, vd sugeram sa
va uitati printre mesajele pe care le-au lasat pentru victime, in fotografiile si in lista
de mai jos!
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Trebuie sa crezi ca nu toatd lumea e la fel! Ca exista lucruri bune, frumoase si
cd intr-o bund zi o sa te bucuri si tu de ea. Sa nu iti pierzi increderea. E tot ce
conteaza.

Cere ajutor. Repede!

Sunteti speciale si valoroase la fel ca fiecare dintre noi. Aveti incredere si curaj.
Totul va fi bine!

Nu esti singurad, de acum are cine sa te protejeze de monstri!

Schimba lucrurile pe care le poti schimba si invata din cele pe care nu poti sa le
schimbi. Orice faci in viatd, te schimba.

Nu esti singura! Curaj!

Viata poate fi frumoasa. Alege sa vorbesti cu cei care vor sa te ajute si ai incredere
in tine.

Mult curaj siincredere in fortele proprii, ca viata se poate schimba in bine oricand.
Mult succes, copii!

Nu sunteti singure! Exista si oameni care va doresc binele si chiar doresc sa va
ajute. Lasati-i! Stiu ca este greu dupa aceste experiente inimaginabile pentru
unii si imi pare atat de rau ca ati trecut prin ele. Desi va este greu sa mai aveti
incredere, incercati! Si eu am reusit, desi nu am trecut chiar prin ce ati trecut voi,
si viata care pdrea doar intuneric si teama, a inceput sa merite traita. Curaj! Stiu
ca veti reusil

Continuati sa va povestiti vietile, pentru ca doar astfel noi putem invata sa ne
ferim de nefericirile prin care ati trecut voi. Sunteti tari, pentru ca ati trecut prin
atatea si le-ati lasat in urma sau macar incercati.

Nimeni nu te poate ajuta asa mult cum o faci tu din interior. Nu te da batuta!
Continua sa lupti, asa vei castiga!

In aceeasi zi in care happeningul avea loc in Cluj, am ajuns intr-o comuna dintr-o
zona verde si pitoreascd, in apropierea orasului. O comuna cu oameni simpli si
frumosi, desi incercati de greutatile vietii. Cativa copii sfiosi ne asteptau deja la
scoald si ne-au ajutat sa randuim totul pana la inceperea intalnirii.

Dupad ce s-au strans toti copiii care veneau ba din comuna, ba din mai multe sate
din apropiere, am facut cunostinta cu ei si am schimbat primele zambete. Desi a
fost mai greu la inceput, le-am castigat increderea si au inceput sa se deschida si sa
fie tot mai vorbareti, mai cu seama dupa ce s-au distrat pe cinste la jocul vampirului
afara, in soare. Dupa ce si-au tras sufletul, am inceput sa povestim si sa tragem
concluzii legat de ce s-a intamplat pe parcursul jocului.
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Marius, care a fost cel dintai vampir, ne-a spus ca a vrut sa aiba acest rol pentru ca
vampirii sunt creaturi puternice. Copiii au observat cad nu s-au aliat impotriva raului
comun si si-au dat seama ca este tot mai greu sa fugi de pericole daca numarul
relelor din jurul tiu creste. In plus, au realizat c& vampirii au fost foarte organizati
si au folosit tot felul de strategii pentru a castiga, unele care au insemnat de fapt
chiar un joc necinstit. in schimb, oamenii nu au avut niciun fel de strategie, ceea ce
i-a ajutat sa piarda. Asadar era important nu doar ca oamenii sa fie uniti si vigilenti
pentru a face fata pericolelor, dar sa si gandeascd strategic pentru a preveni
infiltrarea raului.

{ \ )
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Desi in timpul jocului nu s-au gandit la
cdi de a se apara, copiii au spus ca daca
ar fi fost vorba de o situatie periculoasa
din realitate, ar apela fara sa stea prea &5
mult pe ganduri la sprijinul unui adult. "
Cand i-am intrebat la ce adult anume,
aproape toti au mentionat un verisor, |
un frate sau o sord mai mare, cu care y
pot comunica mai deschis. Dupa aceea, o ¥
i-am antrenat pe copii la desen, avand = I ‘
ca tema persoana din comunitate pe o i
care o considera un model, iar la final am construit o comunitate din personajele
desenate. In plus, cei mici au stabilit o lista cu reguli pentru parintii lor, pe care noi
le-am comunicat-o la intalnirea de dupa-amiaza.
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Dupa-amiaza a urmat, asa cum ne-am obisnuit, intalnirea cu parintii.,M-am gandit
ca putea fi fetita meal..” a spus una dintre mamele prezente dupa vizionarea
filmului nostru documentar cu marturii ale victimelor traficului de persoane. Ne-a
povestit apoi despre dificultatile pe care le au parintii din comunitate odata ce
copiii lor pornesc spre Cluj, pentru a continua studiile la liceu, drumul putand fi plin
de peripetii si surprize neplacute. Pe langa acestea, in perceptia parintilor, mediul/
anturajul poate avea influente negative puternice asupra copiilor.

Am vorbit mai mult despre cum in ziua de astazi, copiii sunt bombardati cu tot
felul de informatii din multiple surse, in special de pe Internet, pe care inca nu
au capacitatea sa le filtreze. "Nici noi nu stim cum sa-i putem proteja..; a spun
unul dintre participanti. De asemenea, parintii au spus ca o problema clara este
dimensiunea economica si impactul acesteia asupra relatiei parinte-copil — parintii
lucreaza foarte multe ore peste zi si raman cu putin timp pe care sa il poata dedica
copiilor.
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TARGU MURES

Lansarea cercetarii la Targu Mures a adus mai putini participanti decat am fi sperat,
insd cei prezenti au aratat mult interes, deschidere si disponibilitate de colaborare
si implicare. Multe dintre discutiile purtate au avut legatura cu posibilitatile de
probare a infractiunii de trafic, precum si cu statutul de victima si cu dificultatile
specifice legate de sustinerea victimelor minore. Participantii erau de asemenea
interesati de gravitatea si frecventa fenomenului, precum si de modurile in care
putem responsabiliza toate persoanele si institutiile care ar putea sa aiba un rol in
prevenirea si combaterea traficului de persoane.

A doua zi am infruntat o caldura de foc in Piata Teatrului National. Am incercat sa
ne mentinem hidratati, insa nu ne-a fost usor. Muresenii insa nu au fost descurajati
de caldura puternica si au participat la discutiile despre riscurile traficului de fiinte
umane cu specialistii nostri. Multi dintre ei aveau deja informatii despre fenomen.
Un cetatean italian a fost extrem de interesat de subiect, discutand amanuntit
cu noi despre fenomenul de trafic in Italia si Romania. Ulterior a revenit insotit
de o traducatoare care i-a citit/tradus toate textele din marturiile victimelor si au
discutat mult asupra continutului picturilor.

Am cunoscut si o tanara in varsta de 25 de ani, foarte interesatd de riscurile la care
se expun cei ce pleacad la munca in strainatate. Ea urma sa plece in scurt timp in
Anglia, unde i se oferise o slujba si a fost foarte interesata sa obtind cat mai multe
informatii despre cine i-ar putea acorda ajutor in caz de urgenta.
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Ne-au impresionat mult
si alte doua vizitatoare, o
mama si fiica sa, de etnie
maghiara, care s-au oprit la
expozitie. Faptul ca nu am
tradus marturiile victimelor
in limba maghiara si ca nu
am avut cu noi vorbitori
de limba maghiard au fost

. minusuri ale noastre in

organizare, de care ne-am
dat seama prea tarziu. Insa
mama nu s-a ldsat cuuna, cu
doud: a petrecut aproape o

ora citind in romaneste si traducandu-i fiicei sale mesajele si comentand cu aceasta
toate marturiile victimelor. La final, mama a ldsat un mesaj pentru victime in limba
romana in care spunea: "Eu si fiica mea suntem alaturi de voi”

55
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Trecutul trebuie sa rdmana trecut. Toti trebuie sa mergem inainte. Toti te sustinem.
Nu va descurajati. Capul sus.

Multa atentie inainte, dar si putere dupa!

Parinti, sa va iubiti copiii!

Suntem alaturi de voi! Va dorim mult curaj!

Viata e o lupta grea. Multa sanatate si incercati sa uitati prin ce ati trecut.

Imi pare rau daca ai patit asa ceva! Nu uita, vei putea deveni din nou stapana pe
viata ta! Esti valoroasa! Esti frumoasa!

Cele intamplate sigur nu se pot uita, dar nu sunt vina si rusinea victimelor. Pe voi
lumea va asteaptd inapoi cu dragoste. Fiecare zi este un nou inceput! Multa forts,
speranta si incredere in Dumnezeu!

Esti mai importanta pentru “noi”, oamenii, decat crezi. Meriti mai mult decat
primesti de la cei care te domina.

Acum esti o pasare Phoenix. O sa renasti din propria cenusa.

Continuati-va educatia si incercati sa nu va pierdeti increderea in oameni. Existd
si oameni buni!

Am ales, si rau, si bine! O parte din mine am lasat-o in urma mea.

Sd ai grija de tine si putere sa poti da un sfat celor care pot sa faca aceeasi greseala.
Curaj!

Aveti grija de dumneavoastra.

Sambata am ajuns foarte devreme intr-o comunitate aflata la nord de Tirgu Mures
- insorita si pasnicd, cum au fost si oamenii pe care i-am cunoscut. Cand au ajuns
copiii, ne-am dat seama ca vor fi mult mai multi decat ne asteptam, asa ca am largit
cu bucurie cercul si am inceput sa ne prezentam.

Am jucat mai multe jocuri de incélzire, care i-au deschis si inveselit pe copii si ne-
au permis sa cunoastem cate putin despre fiecare. Le-a placut foarte mult jocul
vampirului, nu doar pentru ca unii dintre ei isi doreau sa aiba pozitia privilegiata
de vampir, dar si pentru cd am iesit afara, in soare, si am alergat prin iarba, ceea
ce li s-a parut foarte distractiv. Nu am jucat si a doua oara, dupa cum s-a auzit o
solicitare, ci ne-am intors in clasa pentru a dezbate in detaliu impresiile lor despre
joc. Am ascultat diferite pareri: dupa cum spuneam, unii isi doreau sa aiba pozitia
de vampiri, in timp ce altii isi doreau cu inversunare sa ramanda oameni. Dar nu toti
au reusit sa faca fata reprezentantilor raului: ,,Am incercat sa ne aparam, dar erau
prea multi..”". Ce a fost interesant este cd un grup de 5-6 fete au ramas deoparte, au
coalizat si au supravietuit. De ce? Din cauza ca vampirii s-au temut sa le atace. Fiind
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atat de multe, au presupus ca s-ar fi aparat intre ele si au preferat sa atace victimele
singuratice, care nu faceau parte din grupuri. Asa si-au dat seama cei mici ca fiind
uniti, pot rezista mai bine provocarilor.
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“E prima data cdnd vin sambdta la scoald si imi place foarte tare!” ne-a susotit la
ureche Mada, o fetita de clasa a 7-a.

Ne-am pregatit pentru atelierul de creativitate. Dupa un brainstorming intens, din
care au rezultat mai multe nevoi pe care le-ar avea copiii de la adulti, au trecut la
treaba. Au avut ca tema realizarea unui afis cu mesaje pentru adultii din comunitate,
pentru care au lucrat in grupuri. Au iesit niste desene minunate in urma efortului
de echipa, pe care le puteti vedea in fotografiile de mai jos.

Sectiunea 3 - Cum a fost implementatd campania ? 87



Desi ne-ar fi placut sa mai stam impreuna, a trebuit sa incheiem intalnirea, pentru
cd urma dupd-amiaza cu adultii. Asa ca i-am rugat pe cei mici sa ne spuna ce
parere au avut despre dimineata petrecuta impreuna: ,M-am simtit bine, am facut
activitati frumoase.; ,,A fost o placere, multumesc frumos!”; ,,A fost frumos, util si
distractiv, si sper sa mai reveniti!”. Nu am plecat inainte de a-i canta ,La multi ani!”
Sandei, care implinea chiar atunci 14 ani ©

Dupd-amiaza, pe langa parinti si bunici ai copiilor de dimineata, la intalnire au
sosit si profesori de la scoald. Participantii au fost impresionati de filmul nostru
documentar, chiar daca fenomenul traficului nu le era necunoscut. Am discutat
impresiile lor, concluziile personale la care au ajuns dupa vizionarea acestuia,
despre riscurile pe care le-au recunoscut si despre riscurile care cred ca exista in
viata reala, in comunitatea lor.
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Am discutat apoi despre influenta anturajului, cat si despre nevoia unui psiholog
cu norma intreaga in scoald, care sa contribuie la identificarea si sustinerea
emotionala a copiilor care ar putea fi in situatii de risc.
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O alta idee conturata a fost ca in relatia parinte-copil ar trebui sa existe un grad
inalt de incredere: ,,Eu cu copiii meu nu-s mamd, sunt prietend. Asa ar trebui sa
fie” Chiar daca parintilor le poate fi greu sa petreaca mult timp cu copiii lor, de fapt
este mai importanta calitatea timpului petrecut si consecventa cu care padrintele isi
sprijina si incurajeaza copilul.

Principala concluzie a intalnirii noastre a fost ca parintii si profesorii trebuie sa faca
un front comun pentru copii. In plus, fiecare ar trebui s& fie atent la nevoile copiilor,
nu doar a celor proprii, ci si a altora din comunitate, pentru cd numai unind fortele
i-am putea proteja cel mai bine.
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Cum sd nu ne fi placut la Timisoara? Cercetarea a fost apreciatd si discutiile de dupa
prezentarea rezultatelor au fost cat se poate de interesante. Am povestit impreuna
despre relatiile de familie disfunctionale si despre rolul lor in luarea deciziei de a
pleca de acasa a victimelor traficului si, in acest context, despre cum ar putea fi
prevenite astfel de situatii. De asemenea, mai multi participanti au adus in discutie
si rolul bisericii in prevenirea fenomenului de trafic si, asa cum s-a intamplat deja
si in alte orase in care ajunsesem pana atunci, au existat multe intrebari legate
de modul in care se asigura asistenta specializata si suport victimelor de origine
romana exploatate sexual in Italia. Din nou, prezentarea rezultatelor cercetarii
desfasurate in Italia chiar de catre partenerii italieni a contribuit foarte mult la
succesul evenimentului.

A doua zi ne-am petrecut-o, desigur, la happening. Am cunoscut peste 300 de
timisoreni curiosi, care s-au oprit sa se uite la expozitia noastra de picturi si sa afle
mai multe despre experientele victimelor si despre traficul de persoane.
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Am vorbit despre factori favorizanti, riscuri, profiluri des intalnite ale traficantilor
si, in foarte mare detaliu, despre ce sa facem concret pentru a ne proteja mai
bine comunitatea de trafic, mai ales pentru a ne proteja copiii, de exemplu
prin comunicare, deschidere, prietenie si prin multa vigilenta si mare atentie la
posibilele semne. Unii dintre trecatori ne-au spus ca abia acum, in acest context, au
aflat despre fenomen. Totusi, majoritatea vizitatorilor aveau informatii anterioare
privind fenomenul de trafic. Unii dintre ei, din pacate, aveau chiar astfel de
experiente personale. O femeie, invitata sa priveasca lucrarile victimelor, a refuzat
spunand cd traficul este "un lucru pe care noi il stim bine, aici, la Timisoara”si ca "nu
mai vreau sd aud, cd am avut o situatie de-asta si la mine in familie”.
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Am fostimpresionati ca, in discutiile cu noi, multe persoane au mentionat sustinerea
pe care comunitatea o poate oferi.
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Cateva din mesajele lasate pentru victimele traficului de vizitatorii de la
Timisoara

Viata merge mai departe, trecutul trebuie ldsat in urma, lumina e la capatul
tunelului, e departe, dar... Este acolo, exista. Curaj.

Imi pare rau pentru tot ce-a trebuit sa-nduri, totul pornind de la persoane
apropiate.

As vrea sa crezi in tine si sa stii ca esti speciala. De acum poti avea o viata fericita!
Am fost victima a violentei domestice si acum sunt fericitd, dupa ce am plecat!
Suntem alaturi de voi si vom incerca sa ii oprim.

Noi nu putem spune ca intelegem; doar dupa ce treci prin ce ati trecut voi poti
spune cd “am inteles”. Dar chiar daca nu intelegem durerea, etapele disperdrii
prin care ati trecut, suntem alaturi de dumneavoastra in lupta cu amintirile si
“balaurii”!

Am un caz si eu, este destul de greu sa treci peste, dar noi va sustinem! Zambiti!

Din pacate, unele tinere nu mai au parte de copilarie, adolescenta. Sa priveasca
totul ca pe un vis urat si sa mearga mai departe. Fruntea sus. Felicitari pentru
campanie!

Va iubim!

Ai toata viata inainte si meriti sa traiesti frumos!

As vrea sa va rog ceva: sa nu mai abuzati copii si femei. Ana.

Aveti grija de copiii vostri.

M-a impresionat mult expozitia. Este un exemplu care trebuie urmat.
Daca n-ar fi violenta, viata ar fi mult mai frumoasa!
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Tot sdambatd, in timp ce se derula in Timisoara happeningul, am mers si in sate.
Aici ne-am intalnit cu copiii, ne-am prezentat, ne-am jucat, iar cei mici, la ora de
creativitate au transmis mesaje adultilor.

Copiii din comunitétile timisene au fost un pic mai retrasi decat ne-am fi asteptat,
multi dintre ei au ezitat sa comunice cu noi. Ne bucurdm ca in cele din urma au
reusit sa se deschida si sa isi exprime nevoile prin intermediul desenelor: din
tablourile celor mici a reiesit ca-si doreau foarte multa atentie, iubire si prezenta
parintilor. Foarte multi parinti erau plecati de ani de zile la munca in strdinatate.
Chiar si asa, desi sunt foarte departe si prea putin parte din viata lor, cand i-am
intrebat pe copii in cine au incredere, foarte multi dintre cei mici i-au mentionat pe
parinti. Tot din povestile lor am aflat si cd o parte dintre copii aveau, pentru varsta
lor, mult prea multe responsabilitati specifice adultilor.
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In partea a doua azilei, am povestit in cele trei locatii cu adultii ce presupune traficul
de persoane, care sunt riscurile la care pot fi supusi copiii si cum fi pot proteja. La
intalniri au fost prezenti parinti ai copiilor si alte persone din comunitate. Multi
dintre parinti au avut reactii foarte puternice la vizionarea filmului nostru si, din
nefericire, pe unii dintre ei filmul i-a atins atat de mult si pentru ca au recunoscut
asemadnari cu alte situatii de trafic de persoane pe care le cunosteau.

A r
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CONSTANTA

Penultima lansare a cercetarii si penultimul nostru happening au avut loc la
Constanta. Si de data aceasta rezultatele cercetdrii noastre au fost apreciate si
considerate foarte utile de catre participantii prezenti la eveniment, care au fost
foarte interesati sa afle si perspectiva unei tari de destinatie asupra fenomenului,
precum si modalitatile utilizate in Italia in combaterea traficului de persoane si in
oferirea de asistenta victimelor, in special victimelor de origine romana.

La happening, am intdampinat multi vizitatori curiosi sd vada expozitia noastra,
plasata chiar in Tomis Mall, pe baza careia am pornit discutii despre traficul de
persoane, experiente adevdrate de viata sau situatii de risc. Foarte putini dintre
participanti aveau informatii mai bogate despre trafic, majoritatea, chiar daca
auzisera vorbindu-se despre acest fenomen, nu il considerau ca avand relevanta
pentru ei. Ne-am intalnit si cu vizitatori circumspecti, care ne-au intrebat inca de
la inceput: "De ce ati organizat expozitia asta, chiar credeti ca veti schimba ceva?”

Pana la finalul discutiei,
indiferent  daca stiau
deja sau nu ceva despre
trafic, vizitatorii erau, in
majoritatea lor, impresionati
sa afle despre dimensiunea
si complexitatea acestui
fenomen. Am stat de vorba
Cu oameni care aveau
desaga plina cu povesti:
am aflat si despre situatii
concrete de traficsau despre
situatii deriscridicat, pentru
care ni s-a cerut sfatul.
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Cateva din mesajele lasate pentru victimele traficului de vizitatorii de la
Constanta

Fiti puternice! Suntem alaturi de voi ©

Discuta cu familia despre ce ti se intampla!

Oricine meritd o a doua sansa. Ai incredere si vei reusi. O sa fie bine!

Sa treceti peste asta si sa nu va mai uitati in urma.

Drumul tdu nu trebuie sd se opreasca aici! Poti avea un viitor mai bun!

Iti poti reface viata. Ai incredere! Niciodata nu este prea tarziu pentru a o lua de
la capat!

Ai puterea sa spui nu! Niciodatd nu este prea tarziu. Lupta pentru visul tau zi de zi!

Acum stii ca viata nu este intotdeauna roz. Acum esti insa mai puternicd, mai
pregatitd. Nu te lasa doborata!

Dincolo de toate grijile si necazurile, raman iubirea si speranta. Iti doresc sa nu le
pierzi niciodata!

Suntem alaturi de tine!

Ce nu te doboara, te face mai puternic. Curaj!

Va doresc numai sanatate si toate cele bune si sper sa puteti trece peste tot cu
bine si sa aveti o familie adevaratd, asa cum meritati.

Ce credeti ca am mai facut in sambata aceea? Desigur, ne-am impartit in 3 echipe,
ca de obicei si, in timp ce una a ramas in oras pentru happening, alte doua au
plecat catre comunitatile rurale. Am ajuns un pic mai devreme si am aranjat toate
scaunele din sala in cerc, pentru a comunica mai usor.
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La inceput, si-au facut aparitia cateva fetite. Apoi, rand pe rand, au intrat in clasa
toti copiii. Am fdacut cunostinta, ne-am jucat de-a vampirul si cetatenii; si aici am
observat, pentru a cata oara, ca exista o atractie a copiilor catre rolul de vampir ©
Toti isi doresc sa devina vampiri la inceput, pentru ca “este mai usor sa ataci decat
sa te aperi”. Alexandra s-a oferit sa joace rolul vampirului. Dupd ce le-am explicat
regulile, vampirul a trecut la atac. Majoritatea copiilor au aplicat o strategie: erau
asezati pe scaune, cu coatele la spate, astfel incat sa nu fie atinsi si sa se transforme si
ei in vampiri. Pand la urma, insa, toata lumea a fost infectata de virus si am oprit jocul.

In a doua comunitate, Sanda, care se oferise voluntard pentru rolul vampirului si-a
largit destul de repede echipa de vampiri. La un moment dat, in timpul jocului
ramasesera doar 4 muritori intr-o parte a clasei si 15 vampiri pregatiti sa ii atace, in
cealalta parte a clasei. Cand si-au dat seama cat de vulnerabili sunt, muritorii si-au
unit fortele si s-au grupat spate in spate, sa le creascd sansele de supravietuire. Am
discutat apoi despre aceasta strategie si copiii au concluzionat cd, daca si-ar fi unit
fortele mai din timp, ar fi reusit sa ii faca fata Sandei. Facand paralele cu probleme
din viata reala si vorbind despre influentele negative pe care unii oameni le pot avea
asupra altora, copiii au inceput sa ne povesteasca un caz concret din comunitate.

Dupa aceasta discutie grea, am vorbit cu copiii despre modelele lor din comunitate.
A fost prima comunitate in care au fost mentionati profesorii intr-un numar atat
de mare! Ne-am dat ulterior seama de ce, intr-adevar profesorii lor sunt oameni
deosebiti! Cam o treime dintre copii au mentionat un membru al familiei: mama,
sora mai mare, matusa. Un moment emotionant a fost acela in care o fetita a spus
ca modelul sau este mamica unei prietene, pentru ca are grija de fiica ei, o iubeste,
o ascultd, fi da sfaturi si discuta deschis orice problema.
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Am facut o paralela cu viata reald, le-am explicat ca vampirul poate sd reprezinte o
persoana care le-ar putea face rau, iar ei s-au gandit la modurile in care ar putea sa
se protejeze si sa fie protejati.

Am vorbit si despre persoanele de incredere, cu care cei mici pot vorbi deschis.
Majoritatea a ales-o pe dirigintd. De ce? Pentru ca “este tanara si ne intelege mai
bine nevoile. Vorbim orice cu ea’, ne-au marturisit. Doar cativa copii au ales parintii.
Apoi a urmat partea creativa a intalnirii. Copiii au desenat mesaje cu nevoile lor
pentru adultii din comunitate. Am realizat impreuna un top:
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Siin cealaltd comunitate copiii au fost bucurosi sa deseneze si au inclus pe afisele pe
care le-au facut mesaje pentru adultii din comunitate. Redam mai jos topul primelor
3, realizat in urma votului celor mici:

1. Nu avem nevoie de violenta.
2. Mamag, ai grija de mine.
3. Nu ne stricati copilaria.
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Desi atunci cand ne-am intalnit, copiii erau deja in vacanta de vard, pana la finalul
intalnirii au fost atat de incantati incat nu au mai vrut sa plece. Ne-am luat cu greu
la revedere si am fugit la intalnirea cu adultii..

-
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La intalnirile cu adultii din comunitate, am vizionat impreuna filmul cu marturiile
victimelor, iar dupa vizionare am inceput sa discutam despre cum fii putem proteja
pe copii de oamenii care le pot face rdu. Apoi, le-am aratat desenele copiilor si
nevoile lor.

Toti au fost de acord ca trebuie sa le acorde copiilor mai multa atentie. Prima reactie
a parintilor a fost de teama pentru proprii copii, la intelegerea metodelor subtile ale
traficantilor de a-si recruta victimele, folosind manipularea si vulnerabilitatea lor.
Adultii au subliniat ca problema principala sunt clientii, cererea. La final, au spus
ca comunitatea ar trebui sa fie mai legata, pentru a preveni astfel de situatii si ca ar
trebui sa intdarim increderea de sine a copiilor, sa le imprimam curajul de a veni cu
initiative, sa se simta increzatori in fortele proprii.
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IASI

Ne credeti sau nu, pentru noi sa stim cd evenimentele de la lasi sunt de fapt ultimele
evenimente din campanie a fost foarte dificil. Dupa toata munca realizata, dupa tot
timpul petrecut impreund, dupa toate experientele de povestit cu oamenii, chiar
si dupa toata oboseala si dupa toate drumurile, am simtit foarte multa tristete pe
drumul inapoi catre Bucuresti. Mai ales cd ultima zi a campaniei a fost si ultima zi a
proiectului AnimaNova.

Lansarea cercetarii la lasi a fost incd o confirmare pentru noi. Participantii ne-au
spus cat de importanta este pentru munca lor abordarea fenomenului de trafic
si din alte perspective decat din cele cantitative: "Noi avem nevoie sa stim si ce e
dincolo de cifre, care e realitatea din spatele cifrelor. De-aia mi-a placut foarte tare
modul in care ati prezentat voi./, ne-a marturisit una dintre persoanele prezente.
De asemenea, ne-a bucurat mult interesul foarte mare al unor psihologi din cadrul
DGASPC fata de subiect in general, si fata de rezultatele cercetarii si abordarea
psihologica a vulnerabilitatii victimelor in special.

A doua zi, la happening, a fost minunat. Am incheiat campania si proiectul cum
nu se poate mai bine: intalnirea cu iesenii din lulius Mall a fost grozava! in lasi,
numarul vizitatorilor a fost sim{itor mai mare decat in celelalte orase in care am
ajuns. Ne-am bucurat sa le povestim celor prezenti despre rolul campaniei noastre,
dar si despre riscurile traficului de persoane si despre cum pot ei sa-i protejeze pe
cei dragi.

Chiar in fata expozitiei noastre, a fost tot timpul deschis un mic stand cu pastrama
si carnati. Cred ca ne-am adus vizitatori unii altora, pentru ca nu o data ni s-a
intamplat ca un cumparator de pastrama sa se opreasca si la expozitia noastra si
invers. Insé cel mai frumos moment a fost cand doamna care se ocupa de vanzarea
carnatilor ne-a rugat sa fim putini atenti la ce se intampla la standul ei, cata vreme
ea a mers sd vada expozitia noastrd ©
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Unul dintre cele mai puternice momente din timpul campaniei a fost acela in care
o femeie tanara, dupd ce a parcurs o parte a expozitiei, a revenit la noi plangand si
ne-a povestit despre abuzul sexual pe care I-a trait toata copildria din partea tatalui
ei."Nu pot sa citesc panad la capat tot ceea ce povestesc fetele astea, mi s-a intamplat
si mie...este exact cum mi s-a intamplat’, ne-a spus printre lacrimi femeia, care acum
incerca din rasputeri sa isi protejeze copiii de abuz si violenta. Un alt moment cu
mare impact asupra noasta a fost povestea unei alte femei, de aproximativ 50 de
ani, fosta profesoara, care ne-a relatat despre experienta sa de exploatare prin
munca in Cehia.

nfmurﬂﬁfﬁ |
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Cateva din mesajele lasate pentru victimele traficului de vizitatorii de la lasi

Chiar daca nu se vede, sunteti intelese si incercdm cat putem sa va sprijinim.

Nu e vina ta cd s-a intamplat asa. Poti trece peste asta. Nu esti singura!

V& iubim si va respectdam, traim prin a gresi, dar am vrea sa nu va gresim niciodata,
prin a va privi altfel. Va stimam.

V& apreciem pentru curajul vostru! Va sprijinim in orice decizie ati lua! Curaj!

Ai dreptul sa-ti refaci viata. Poti face asta!

Sd nu-ti fie rusine. Povesteste-le si celorlalti prin ce ai trecut ca sd le deschizi ochii.
Incearca sa-ti continui viata cu mai multa incredere.

Iti doresc sa ai curajul sa mergi inainte, sa depasesti aceasta experienta tragica si
sa incerci sa mai ai incredere in oameni.

Nici nu va dati seama de taria pe care o aveti in caracterul vostru ca oameni... asa
cum multi altii nu au... Sa stiti ca aveti multe persoane care sunt alaturi de voi!

Viata ta este importanta si conteaza!
Daca ati reusit sa treceti peste o asemenea situatie traumatizanta... inseamna ca
veti reusi tot ce va propuneti!

Priveste in sus, daca ai scapat din asta, inseamna cd esti o persoana foarte
puternicd, deci mergi inainte si gdseste lumina care sa te orienteze catre o alta
viata.

Fit mandre de voi! Reprezentati un exemplu pentru restul lumii!

Va& multumim ca ne-ati povestit despre cosmarul vostru, nu avem cuvinte de
multumire. Ati avut un curaj imens de a vd reaminti acest necaz. Dumnezeu vede
tot si va avea grija de cei care v-au facut rau.

Daca aveti pdrinti buni, ascultati povetele lor, iubiti lucrurile valoroase in viata si
mergeti la scoala.

Sa fiti mereu curajoase si tari pentru cd oricat de nedreapta este viata cu noi,

odatd o sa fim fericiti si nu 0 sa mai scdpam de aceasta fericire. Va respectam mult
si suntem alaturi de voi.
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Ce tristete sa jucam ultima oara in campania acesta vampirul © Dar a fost frumos
si s-a incheiat foarte frumos: nu ne asteptam la un astfel de final al campaniei, cu
doua intalniri pline de rasete, gingasii ale copiilor si atitudini foarte deschise ale
pdrintilor.

Am fost intdmpinati de multi copii in ambele comunitati, fapt pentru care chiar
ne-am simtit recunoscatori, avand in vedere ca am fost chiar la inceputul vacantei
de vara! Jocurile de socializare prin care ne-am cunoscut au reusit sa i mai scoata
pe unii dintre copii din timiditate si sa ii deschida pentru urmatoarele activitati. Am
mai aflat cate putin si despre pasiunile si visele lor. Le-a placut mult jocul cu vampirii
si nu se asteptau sa se poata trage atatea concluzii interesante din modul in care
au abordat jocul, care i-a invatat importanta luptei intr-o echipa unita impotriva
amenintdrilor.
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Apoi, am rdmas foarte impresionati de desenele lor, pentru cd au fost deosebit de
creativi si de spontani. Cel mai des intalnit model pe care I-au desenat a fost mama
sau tatadl, alte rude si am intalnit si copii care au declarat ca doresc sa fie propriul
model.

Copiii au avut multe mesaje de transmis adultilor, asa cd am facut topuri prin care sa
reiasa care sunt cele mai importante. Redam mai jos unul dintre topuri:

1. Avem nevoie de sprijin, ajutor, sustinere si iubire.
2.Vrem ca parintii nostri sa fie mereu langa noi.

3. Nu exploatati copiii.

4. Avem drepturi.

5.Vrem sa fim ascultati.
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Si cele doua intalniri cu adultii au fost deosebite. Am intalnit multi parinti preocupati
de copiii lor si de problemele altor copii din sat, un primar dedicat comunitatii, un
director de scoald cu o abordare moderna si nonconformista privind educatia si
dezvoltarea personala a copiilor.

Dupa vizionarea filmului nostru documentar, am pornit discutii pe cinste, dezbatand
multe aspecte legate de trafic si de siguranta copiilor in comunitatile respective.
Am discutat despre posibile riscuri de a deveni victima: problemele in familie sau
familiile dezorganizate, lipsa unei persoane de incredere, perspective slabe de viitor.

La intalniri s-a mentionat si ca rolul parintilor este primordial in dezvoltarea
copilului. Motiv pentru care ar fi mult de lucrat si cu parintii, de exemplu in cadrul
unor cursuri de parenting, pentru ca nu ne nastem parinti si poate unii dintre noi nu
au avut parte de cele mai bune modele, ca si copii. Asadar, ar trebui sa alocam timpul
necesar pentru a ne dezvolta ca parinti si pentru a invata cum sd ne cunoastem mai
bine copiii. De asemenea, a fost identificata importanta relatiei parinte — profesor:
profesorii, petrecand mult timp cu copiii, pot sa observe daca se petrec anumite
schimbari: unirea fortelor adultilor din comunitate este esentiala pentru binele
copiilor.
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Sectiunea 4

Ce a mers bine in campanie,
ce am face diferit?




ol i
Am facut, fara modestie, foarte multe lucruri. Tmpreuné cu Ana, imaginea campaniei
noastre, care ne-a insotit peste tot. Au fost multe persoane in campanie, care ne-au
sustinut, ne-au ajutat, ne-au fost aproape. Cu multd teama de-a nu uita pe cineva,
mutumim din tot sufletul urmatorilor (doar cateva persoane din cele numeroase
care s-au implicat in campanie:

Alexandra
Coco
Cristina
Catalina
Claudiu
Dana
Dana
Emiliana
Eva
Federica
Florin
Gabriella
Gina
Irina
Julia
Linda
Livia
Louis
Maria
Mihai
Mihai
Monica
Raluca
Roxana
Vincenzo
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-~ ~AnimaNova
In Uniunea European3, adolescertele sitinerele sint cele mai expuse riscultii
de a fi exploatate sexual. Numarul gi varsta victimelor se modifica anual:
in timp ce numarul creste, varsta scade.

Romania este unul dintre * ‘in primele 6 luni ale anului 2011,
“fumizori” pentru state precum Italia, aufostidentificate
Spania, Germania, Franta sau Norveqia, 3 evictime
intre altele. In ultimii ani, romance ale traficulul
Italia a ocupat constant primul 5@}3’{" dintre persoanele
sau al doilea loc intre tarile de destinatie care au fost exploatate
pentru victimele traficulul sexual erau minore

de nationalitate romana.

Cum pot 6amenii deveni numere?

Femeile continua sa se confrunte cu disariminarea de gen in viata economica si sodald, precum si cu abuzuri
si violentd in viata privata. Abuzul si violenta sunt, in multe cazuri, acceptate si tratate drept normalitate de catre comunitati.
Inegalitatile de gen, prezente pe termen lung, conduc la tipare de vulnerabilitate pentru femei.
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[ SPERANTE, LA VANZARE ]

Folosindu-se de istoria de viata, de credintele si de visurile normale ale Anei, oameni cu intentii ascunse ar putea sa o incurajeze sa creada
ca aceste visuri s-ar putea transforma in realitate mult mai repede si mai usor decat crede ea.

Ana si visurile Anei ar putea sa devina, pur si simplu, sperante, la vanzare,
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Sd ne laudam mai intdi © Ca urmare a campaniei AnimaNova, "Protejeaza-i pe cei
dragi!”, am reusit sa:

@ elaboram, publicam si lansam cercetarea "Sperante, la vanzare”

@ organizam 8intalniri de lansare a cercetarii, la care au participat 340 de persoane
care lucreaza in domeniu sau in domenii conexe

@ realizam silansam filmul "Sperante, la vanzare!”, bazat pe 7 povesti ale victimelor
si pe marturii ale familiilor acestora

@ organizam 8 evenimente pentru publicul larg in orase din tara, cu un numar de
aproximativ 3000 de persoane

@ organizam 16 evenimente in mediul rural, la care au participat 730 de persoane,
dintre care 430 de copii si 300 de parinti si autoritati.

Acestia au fost numai beneficiarii nostri directi. 800.000 de persoane au fost atinse
de mesajele media!

@ am reusit sa vorbim cu oamenii direct, nemediat, am putut raspunde la intrebari
generale sau am oferit sprijin punctual

@ am avut in echipa noastra de campanie persoane care lucreaza in mod direct cu
victimele traficului de persoane

@ am mers in comunitati rurale; in majoritatea acestora, astfel de interventii nu
mai avusesera loc niciodata

@ am lucrat, in toate evenimentele campaniei, foarte interactiv, foarte aproape de
oameni si impreuna cu ei

@ am fost foarte motivate si motivati, de-asta am rezistat atat de bine oboselii,
drumurilor interminabile, durerilor ingrozitoare de picioare dupa minim 10 ore
de stat in picioare la fiecare happening

@ am strans informatie cat pentru o viatd de om, pe care vrem sa o transformam
mai departe in interventii atat de necesare.

@ am prelungi durata happeningurilor, inclusiv la cererea vizitatorilor, care ne-ar
fi dorit in orasul lor cel putin 3 zile, pentru cd doreau sa trimita si cunoscutii sa
povesteasca impreund cu noi si sa vada expozitia

@ am merge de mai multe ori in mediul rural, pentru ca ne-am dat seama cat de
mare este nevoia unui astfel de contact, in special pentru copii

@ am tine cont mai bine de nevoi specifice locului in care mergem (ex: am aduce
cu noi vorbitori de limba maghiara, am traduce marturiile victimelor in limba
maghiara)

@ am face happeningurile mai degraba in spatii deschise (parcuri, piete), decat in
spatii inchise (mall-uri)

La final, dorim sa va multumim ca ne-ati urmarit! Daca vreti sa luati pulsul
campanieidirect de lasursa, vd rugam sa ne contactati! Ne bucuram sa impartasim
tuturor experienta noastra si sa sustinem orice organizatie care doreste sd initieze
o campanie de prevenire! Cu cat mai multe campanii, cu atat mai bine!
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Protejeaza-i pe cei dragi!

Povestea campaniei Animanova.
Model de interventie comunitard.

“ANIMANOVA
Integrare pe piata muncii pentru persoanele traficate”
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